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Zehn Thesen FerienstraRen FeWo-Markt
Wie Corona den Mit starken Marken Ein Segment als Zugpferd
Tourismus verandert raus aus der Krise in der Re-Start-Phase

[l
[l
[l
[l
[l
'
[l
[l
[l
1
1
Il
{ '
‘ ' \
I, \
e \ v
oot \ \
e \
\
3 \
5 \
\ e
/ i - N e




i .. 'y _'-,. B ‘ ' ..,_;'vl £ ; i |
THE ROAD.
i T B LRy = e !. ;

3 --?‘sm n,:: G "t & . ‘:: Foan ¥
: ‘?\Fenenstrafsen gehoren zu,den»Klass1kern des

& Warken Die Corona- Knse eroffnet 1hnen gan‘z neye
- well das Entzerren der Reise dem P oduk '1m‘ma ner 'f




Foto: Deutsche AlpenstraBe/Kern

— er Deutsche Tourismusverband (DTV)
spricht Klartext. In der Préambel sei-
ner ,Qualitatskriterien fUr deutsche
FerienstraBen” stellt er mit unverhoh-
lener Kritik fest: ,Es gibt derzeit eine
nicht quantifizierbare Anzahl touristi-
scher Routen in Deutschland, wobei
— es nur wenige ins Bewusstsein der
Offentlichkeit geschafft haben.*

Auf ,ungefahr 120 bis 180" schétzt Iris Hegemann vom DTV die
Zahl der FerienstraBen im Lande, ,aber hdchstens ein Drittel von
ihnen ist wirklich aktiv“. Der Rest sind Relikte aus der Vergangen-
heit, gegrindet im Boom der Siebziger- und der Neunzigerjahre,
als noch die neuen Bundeslander dazukamen. Die meisten die-
ser Themenrouten hatten kein nachhaltiges Konzept, keine Ge-
schéftsstelle und kein Marketing. lhre Schilder gammeln heute
als vergessene Wegmarken vor sich hin.

Dabei sind gute FerienstraBen ein Erfolgsmodell. Zugpferde des
nationalen und internationalen Tourismus, Themengeber fur die
Medien, die daraus Geschichten machen wie ,Mit dem Oldtimer
Uber die BurgenstraBe® oder ,Motorradreise auf der Deutschen
AlpenstraBe”. Die Japaner haben bei sich zu Hause sogar eine
Kopie der ,Romantischen StraBe” errichtet, das Original gehort
zum Pflichtprogramm einer jeden Deutschlandreise.

Jirgen Winschenmeyer war als Teenager erstmals auf der
»,Romantischen StraBe” unterwegs. Busgruppen hat er damals

+Klimaschutz und Corona sind zwei gro3e
Herausforderungen. Wir missen darauf reagieren.

FRANZ REIL, PROJEKTLEITER DEUTSCHE ALPENSTRASSE

»Eine durchgangige Beschilderung ist der Knackpunkt.
Das schafft keiner allein, dazu braucht man Partner.”

IRIS HEGEMANN, LEITUNG KOOPERATIONEN & FACHTHEMEN DTV

begleitet, als Reiseleiter klapperte er mit der ,,Deutschen Touring®
die wichtigsten Ziele zwischen Wirzburg und Flssen ab. Seit
20 Jahren ist er Geschaftsflhrer der 460 Kilometer langen The-
menroute, die den Norden Bayerns mit dem Stiden verbindet, mit
einem kleinen Abstecher ins baden-wurttembergische Taubertal.
Die ,Romantische StraBe” ist eine weltweite Marke, bekannt von
Japan bis nach Brasilien, ihre Prospekte erscheinen in zehn Spra-
chen. Das ist an sich eine gute Nachricht, in Corona-Zeiten jedoch
auch ein Problem: ,,Das internationale Geschaft fiir 2020 ist gelau-
fen,” sagt Winschenmeyer. Daflr sieht er neue Chancen auf dem
inlandischen Markt: ,Es kdnnte eine Renaissance bei deutschen
Gasten geben, die eigentlich etwas anderes vorhatten.*

Gute Ferlenstrallen sind
nationale und internationale
Erfolgsmodelle. In Japan
gibt es sogar eine Kopile der
,Romantischen Strafie’

Da ist es gut, dass die ,Romantische StraBe” mehr zu bieten hat
als nur doppelspurigen Asphalt. Bereits seit den 1980er-dahren
wird sie von einem Radweg begleitet, 2006 wurde ein dazu pas-
sender Weitwanderweg er6ffnet. Zugestandnisse an einen Markt,
der nicht nur Kultur, sondern auch Natur verlangt. Mit Menschen,
die sich auch bewegen wollen und nicht nur im Auto sitzen.

Die Weiterentwicklung ist eine Grundvoraussetzung, wenn man als
FerienstraBe am Markt bleiben will. So gehért zu den sechs Quali-
tatskriterien des DTV neben einer durchgéngigen Streckenbeschil-
derung auch das Vorhandensein einer Geschéftsstelle und eines
nachhaltigen Tourismuskonzepts (siche auch Kasten ,Qualitats-
kriterien®). Die ,Deutsche AlpenstraBe” wird deshalb seit 2015 ein-
heitlich unter dem Dach des Vereins ,Bayerische Fernwege* ver-
marktet. Trager sind die Tourismusverbande Oberbayern Minchen
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und Allgau/Bayerisch-Schwaben. Es gibt eine Geschéaftsstelle in
Miesbach, die zugleich auch fir den ,Bodensee-Kdnigssee-Rad-
weg“ zustandig ist. Es war ein Coup, die bekannte Fernradstrecke
unter das gleiche Dach zu bekommen und damit ein passendes
Radwegebegleitprogramm fUr die Hauptroute zu haben.

1927 gegrindet, gilt die AlpenstraBe als alteste aller Ferien-
straBen in Deutschland. Sie verlauft von Lindau bis zum Kdnigs-
see, 450 malerische Kilometer, die die schonsten Alpenstrecken
in Ost-West-Richtung verbinden. ,Komplett mautfrei und fUr alle
Fahrzeugtypen geeignet,” wie Projektleiter Franz Reil betont.
Auch Busse und Wohnmobile kommen Gberall durch, ein Segen
in Zeiten, in denen der Caravan-Tourismus immer wichtiger wird.
Das jungste Vorhaben ist ein E-Mobilitatskonzept fir die Alpen-
straBe, ein ambitioniertes Unterfangen fUr den landlichen Raum,
der damit zukunftsfahig gemacht werden soll (siehe auch Kasten
,Die E-AlpenstraBe”).

Den landlichen Raum mag auch Ariane Born, Geschaftsflhrerin
der BurgenstraBe, ganz gerne. Die stillen Ziele zwischen den gro-
Ben Attraktionen, die kleinen Orte, die kaum jemand bewusst
ansteuert. Im groBen Verbund einer Ferienstrae werden sie be-
kannt gemacht und entdeckt. >

»Wir missen das Produkt aktiv verkaufen.
Wichtig ist ein enger Kontakt zur Reiseindustrie.”

JURGEN WUNSCHENMEYER, GESCHAFTSFUHRER ROMANTISCHE STRASSE

QUALITATSKRITERIEN

Folgende ,Qualitatskriterien flr deutsche
FerienstraBen” nennt der DTV:

1 Sinnvolle leitthematische Benennung

N

Eindeutige Streckenfiihrung und durchgehende
Beschilderung

3 Eindeutige Tragerschaft

4 Zentrale Informationsstelle

5 Professionelles Marketing

6 Kontinuierliche Qualitatssicherung

Abrufbar als PDF unter:
www.deutschertourismusverband.de/qualitaet/ferienstrassen
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Seit sage und schreibe 35 Jahren ist Ariane Born fUr die Burgen-
straBe tatig, mit Geschéftsstelle in Heilbronn. Sie kennt all ihre
Hohen und Tiefen, den permanenten Kampf um Aufmerksamkeit
und um die Kooperationsbereitschaft der értlichen Partner. Ziehen
die nicht mit, nitzen sémtliche Marketingbemuhungen nichts.

Die stillen Ziele zwischen den
grolen Attraktionen: Im Verbund
emer Ferlenstrafie werden sie
bekannt gemacht und entdeckt.
Gerade jetzt in Corona-Zeiten.

1954 wurde die BurgenstraBe gegriindet. Sie ging von Mann-
heim bis NUrnberg, eine Arbeitsgemeinschaft von historischen
Orten und Adelssitzen, die ihre Gemauer flrs breite Publikum
offneten. Anfangs brachten auch hier Linienbusse der Deutschen
Touring die Géste von Schloss zu Schloss. Vor allem Amerikaner
liebten das Erlebnis von ,good old Germany*“.
Die Amerikaner verschwanden und der Linienbus auch, stattdes-
sen entdeckten nun Individual-
reisende die Burgenstrecke flr
sich. ,Oldtimerbesitzer sind
eine wichtige Zielgruppe fur

il Rt i
sFerienstraBen sind Bummelrouten ohne BespaBung.
Genau das Richtige in diesen Zeiten.*

ARIANE BORN, GESCHAFTSFUHRERIN BURGENSTRASSE E.V.

.
DIE E-ALPENSTRASSE

Es ist ein ambitioniertes Unterfangen: In den néchsten Jahren
soll die ,Deutsche AlpenstraBe” zu einem Vorzeigeprojekt der
E-Mobilitat werden. Daflr wurde eine Studie in Auftrag gege-
ben, die die wichtigsten Kriterien fiir eine Umsetzung nennt.
Kernpunkte sind dabei der Aufbau einer Lade-Infrastruktur fur
Elektrofahrzeuge entlang der Strecke und ein E-Carsharing-
Modell, von dem Touristen und Einheimische profitieren. Ziel
ist eine deutliche Verbesserung der Oko-Bilanz fir Anwohner
und Urlauber, die auf der Deutschen AlpenstraBe unterwegs
sind. Eingebettet werden soll das Ganze zudem in ein touris-
tisches Gesamtkonzept, das Reisestrdme lenkt und entzerrt.
Denn nicht wenige Ziele entlang der Deutschen AlpenstraBe
haben mit Overtourism zu kémpfen (Schloss Neuschwanstein,
Zugspitze, Kénigssee), wahrend andernorts nur wenige Besu-
cher zu verzeichnen sind.
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beliebt ist. Vertraumt und abgelegen hingegen die Oberschwabi-
sche BarockstraB3e, die eine Vielzahl kleiner Kirchen und Schlds-
ser biindelt, deren Name man als Reisender nicht selten zum
ersten Mal gehort hat.

Die TMBW hat vor ein paar Jahren sogar eine eigene Ferienroute
kreiert, die ,Fantastische StraBe“. Die ist zwar nicht beschildert,
,aber auf dem asiatischen Markt ein groBer Erfolg, weil sie viele
wichtige Ziele zusammenfasst”, wie Svenja Hartweck sagt. Er-
laubt ist, was gefallt, und da sind der Fantasie auch bei den Feri-
enstraBBen keine Grenzen gesetzt.

Inzwischen gibt es zahlreiche Initiativen, die gut am Markt positi-
onierten FerienstraBen miteinander zu vernetzen. Seit 2018 I&dt
der Deutsche Tourismusverband zu Jahrestagungen ein. Etwa
genauso lange ist Klaus-Peter Hausberg unterwegs, um in Ko-
operation mit DTV und ADAC ein Netz attraktiver Touristikrouten
zu erarbeiten. Der freiberufliche Marketingberater digitalisiert viele
der bekannten Strecken und fahrt sie mit seinem Wohnmobil mi-
nutids ab. ,lch bin begeistert, wie viele schéne Strecken es bei uns
gibt,” sagt Hausberg. Erst kirzlich hat inn eine Anfrage eines Berli-
ner Reiseveranstalters erreicht, der eigentlich international tétig ist,
in Corona-Zeiten aber nach buchbaren Pauschalen in Deutsch-
land Ausschau halt — zum Beispiel entlang der FerienstralBen. ,Sie

sind eine wunderbare Inspiration”, sagt Hausberg, ,ich glaube,
dass wir hierzulande eine neue BlUte erleben werden.*

Grund genug, dem Thema etwas mehr auf den Grund zu gehen.
Es fehlt bei den Ferienstraen allerdings an genauen Erhebun-
gen und verlasslichen Zahlen. Eine Untersuchung im Rahmen der
alljghrlichen F.U.R-Reiseanalyse konnte sich Iris Hegemann vom
DTV daher zum Beispiel vorstellen. ,Sie mUsste halt jemand in
Auftrag geben und bezahlen.” Vielleicht gibt es ja eines Tages
doch sogar noch einen Verband deutscher FerienstralBen, der die
Frage klaren kann, wie viele es von ihnen tatsachlich nun gibt in
Deutschland.

INFORMATIONEN
www.ferienstrassen.info
www.burgenstrasse.de
www.deutsche-alpenstrasse.de
www.romantischestrasse.de
www.deutscheweinstrasse-pfalz.de
www.tourismus-bw.de

Uber den Autor: Andreas Steidel aus
Calw im Schwarzwald ist freier Reise-
und Fachjournalist mit dem Schwer-
punkt Deutschland, viele Jahre hat

er den Reiseteil einer Wochenzeitung
geleitet. Er ist Mitglied der Vereinigung
Deutscher Reisejournalisten (VDRJ) und
Autor mehrerer Blcher.
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