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1. Einleitung

GroRe Traumrouten spielen weltweit eine wichtige touristische Rolle. In Deutschland gibt es rund 140
touristische Routen. Nur wenige schaffen es, so bekannt und beliebt wie die Deutsche Alpenstralie zu werden.
Die Deutsche AlpenstraBe wurde als erste Ferienstrafle Deutschlands bereits 1927 konzipiert und in den 30er
Jahren dann realisiert. Bis heute verbindet sie die Schonheiten des Bayerischen Alpenraums mit einzigartigen
Naturkulissen, Fernblicken und Kulturschatze im Allgdu und in Oberbayern auf 484 Kilometern zwischen
Bodensee und Konigssee. Das Ziel des vom Bayerischen Staatsministerium fir Wirtschaft, Landesentwicklung
und Energie geforderten Projektes , E-mobilisierung der Deutschen Alpenstralle” war, eine etablierte und
beliebte Tourismusroute von europédischem Rang in die Zukunft fliihren. Der Projektansatz betrachtet nicht nur
die Erreichbarkeit der Destinationen im Rahmen einer umweltschonenden und verkehrsvertraglichen An- und
Abreise, sondern integriert auch nachhaltige Mobilitatsoptionen fir die Gaste vor Ort. Die E-mobile Deutsche
Alpenstrale zeigt, wie das Thema E-Mobilitat im Tourismus umgesetzt werden kann.

Mit der in diesem Bericht dargestellten zweiten Projektphase wurden die Ergebnisse aus der
Umsetzungsstudie und ersten Phase (siehe dazu separater Bericht) weiterentwickelt. Aufgrund der hohen
Komplexitat des Projektes sowie der zu Beginn der Projektlaufzeit einsetzenden Corona-Pandemie konnten
jedoch einzelne geplante Aktivitaten nicht in dem Umfang realisiert werden wie urspriinglich geplant.
Nachfolgend gehen wir auf alle entwickelten MalBnahmen und Projektergebnisse ausfihrlich ein und sprechen
Handlungsempfehlungen fiir die zukiinftige weitere Entwicklung der E-mobilen Deutschen AlpenstraRe aus.

2. Die Handlungsfelder der e-mobilen Deutschen Alpenstralle

Die Umsetzung erfolgt durch MaRnahmen in fiinf Handlungsfeldern, welche sich durchgédngig am
Ubergreifenden Markenprofil der Deutsche AlpenstraRe orientieren und kommuniziert werden:

Markenprofil Deutsche AlpenstraRe

Vernetzung, Verdichtung Entwicklung

Wissenstransfer - Sharing/ Verleih cines Kommunikation,
. von Kampagnen &
sOissens R E-Fah buchbaren PR(E:dEunden)
-Fahrzeugen
management infrastruktur & Leitproduktes

(Fachpublikum)

Abbildung 1: Die Projekt-Handlungsfelder der e-mobilen Deutschen Alpenstrafse

Aufgrund der starken Innovationskraft des Projektes haben wir in einer Vielzahl der folgenden MaRnahmen
unsere Krafte mit Experten und etablierten Institutionen aus dem Bereich der Elektromobilitdt gebilindelt.
Insbesondere die Kooperation mit der vom Bayerischen Staatsministerium flir Wirtschaft, Landesentwicklung
und Energie ebenfalls geférderten Kompetenzstelle Elektromobilitat bei Bayern Innovativ war sehr fruchtbar.
Nachfolgend werden die einzelnen Projekt-Handlungsfelder und Ergebnisse ausfiihrlich dargestellt.
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2.1 Vernetzung, Wissenstransfer und Wissensmanagement

Vorrangiges Ziel aller B2B MaRnahmen war, das Fachpublikum der touristischen Akteure wie Destinationen,
Gastronomie, Hotels, Tourismusbetriebe und alle weiteren Ausflugsangebote fiir die Elektromobilitat zu
begeistern, e-mobil ,fit“ zu machen und beim Einstieg zu unterstiitzen.

2.1.1. Austausch der Akteure von Tourismus und Elektromobilitat

Das Projekt hat eine bis dahin vorliegende kommunikative, infrastrukturelle und organisatorische Liicke
geschlossen, indem es samtliche Akteure von Tourismus und Elektromobilitdt in Verbindung miteinander
gebracht hat. Dies waren u.a. individuelle Fachgesprache, um den jeweiligen e-mobilen Stand der
Tourismusregionen entlang der Deutschen Alpenstralie zu eruieren und diese auch gegenseitig zum Thema
miteinander zu vernetzen. Weiterhin wurde intensiv nach Playern der Elektromobilitat recherchiert und diese
nach deren Einfluss und Mehrwert fir die e-mobile Deutsche AlpenstraRe sondiert. Dies waren u.a. die
Energieversorger der jeweiligen Landkreise, (ibergeordnete Institutionen wie z.B. die Energiewende Oberland,
Beratungsfirmen wie u.a. Touremo und AA Mobility GmbH sowie samtliche Referenten der E-Sprechstunden,
aber auch Anbieter wie Cirrantic, welche den Ladeatlas Bayern verantworten und mit der e-mobilen
Deutschen Alpenstralie als Kooperationsprojekt dessen Einbettung auf der Webseite der Deutschen
AlpenstralRe umgesetzt haben (siehe Cirrantic: Service und erhéhte Sichtbarkeit im Ladeatlas Bayern). Auch die

Akteure des vom Bayerischen Staatsministerium fir Wirtschaft, Landesentwicklung und Energie geforderte
parallellaufenden Projektes ,, Ecocamping” wurden identifiziert und soweit méglich in gemeinsamen
Aktivitaten als Partner involviert, z.B. Teilnahme an Roadshow oder der Gemeinschaftsstand auf der IAA
Mobility — siehe IAA Mobility.

Weiterhin wurde wahrend des gesamten Projektes die bestehende Arbeitsgruppe regelmaRig informiert und
in alle relevanten Entscheidungen involviert. Die Arbeitsgruppe bestand aus den gleichen Vertretern wie in der
ersten Projektphase und hielten unter der Leitung von Tanja Brunnhuber regelmalige Arbeitstreffen ab. Die
Vertreter und Vertreterinnen waren:

e Bernhard Joachim, Tourismusverband Allgdu-Schwaben e.V.

e Oswald Pehel, Tourismus Oberbayern Miinchen e.V.

e Stefan Fredimeier, Flissen Tourismus und Marketing, Anstalt des 6ffentlichen Rechts der Stadt Flissen
e Brita Hohenreiter, Referat fiir Tourismus und Kultur der Stadt Bad Tolz

e Miriam Hordegen, ADAC Siidbayern e.V.

e Marion Appold, Bayerisches Staatsministerium fir Wirtschaft, Landesentwicklung und Energie

e Dr. Konrad Himmel, Bayerisches Staatsministerium fir Wirtschaft, Landesentwicklung und Energie

e Franz Reil, Bayerische Fernwege e.V.

e Tanja Brunnhuber, destination to market
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2.1.2. E-Sprechstunden als Wissensplattform

Die E-Sprechstunden waren ein von der Projektleitung initiiertes und Eﬁ S‘ Faehbtiind
. . . - u e
entwickeltes Format, welches zwischen Januar und Dezember 2021 einmal B P
! 28.10.2021 - Fragestunde:
i Ladeeinrichtungen férdern lassen

Teilnehmerkreis waren Touristiker aus dem Einzugsgebiet der Deutschen ORI Brogr ™
——Tourismus in Bayern - fit fur die
£ Zukunft“ fiir touristische Klein-

S50 undKleinstbetriebe
Durchschnitt ca. 40 Personen. B cnéienstatungder oeuscren

BeundBayern Innovativ

monatlich als kostenfreie Online-Veranstaltung angeboten wurde.

Alpenstrale, aber auch dariliber hinaus. Die Teilnehmerzahl betrug im

Fiir das Format der E-Sprechstunden hat der Bayerische Fernwege e.V. die

Kompetenzstelle Elektromobilitat von Bayern Innovativ als Partner gewinnen
koénnen. Aufgrund der jeweiligen Spezialisierung beider Institutionen konnten E-Sprechstunde
wertvolle Synergien hergestellt und interessante Referenten fiir die Hier anmelden!
E-Sprechstunden gewonnen werden.

Insgesamt fanden 8 E-Sprechstunden mit unterschiedlichen Expertenbeitrdgen  Abbildung 2: Einladungslink zu
L . . den E-Sprechstunden
und Referenten statt. Konzipiert, moderiert und umgesetzt wurden die E-

Sprechstunden von der Projektleiterin Tanja Brunnhuber.

Fir die E-Sprechstunden wurde ein eigener Newsletter initiiert, welcher an den gesamten Verteiler des
Bayerischen Fernwege e.V. und an Interessierte versendet wurde. Als digitale Plattform wurde die Konferenz-
Software ,,Zoom“ verwendet.

- “E-Sprechstunde

Das Ziel der E-Sprechstunden war es,

das Bewusstsein und Wissen zur Elektro-
mobilitat unter den touristischen

Partnern der Deutschen Alpenstrale
und dariiber hinaus anzukurbeln. Durch
die Bereitstellung von Informationen soll
der Einstieg in die Elektromobilitat
erleichtert werden und durch die
angebotene Vernetzung ein Austausch
zwischen Touristikern und Akteuren der
Elektromobilitdt herbeigefiihrt werden.

——
—
———=° bayern()innovativ .
P—3
—p

&

Abbildung 3: Startbildschirm der digitalen E-Sprechstunden

Durch die E-Sprechstunden konnte von gegenseitigem Wissen profitiert und mit dem gewonnenen Know-How
der Einstieg in die Elektromobilitat erleichtert werden. Das Format erfreute sich starker Beliebtheit und wurde
wahrend der Projektlaufzeit von unseren Partner-Institutionen in ahnlicher Form aufgegriffen. Sowohl die IHK
Schwaben als auch Bayern Innovativ werden die Online-Sprechstunden weiterhin fiir verschiedene
Teilnehmergruppen anbieten. Download aller Prasentationen: Link
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Das waren die Themen der E-Sprechstunden:

Januar 2021: Basisinformationen zu

Elektromobilitdt im Tourismus pds TR Nutel 20.1.2021:
Referenten: Elektromobilitdt im Tourismus:
. . Wie fange ich an?
e Dr. Guido Weissmann, Kompetenzstelle Walch B . Botes

Elektromobilitat, Bayern Innovativ

Unsere Experten:
Dr. Guido Weimann, Bayern Innovativ. GmbH

e Peter Grett, Touremo eter Grett, Touremo
Tanja Brunnhuber, Proj in ,E isierung der Di A
—— e
———=2° bayern({)innovativ n b

Februar 2021: Férdermoglichkeiten im Uberblick

Das Thema fiir heute, 26.2.2021: Referenten:

Elektromobilitat im Tourismus: e Lisa Mildenberger, Nationale Leitstelle
Forderungen fiir emobile Infrastrukturen und Fahrzeuge . .
Ladeinfrastruktur c/o NOW GmbH, Berlin

Unsere Experten: ; _ e Dr. Guido Weissmann, Kompetenzstelle

Lisa le Leitstelle L ke c/o NOW GmbH, Berlin

B . gty Elektromobilitat, Bayern Innovativ

Moderation: Tanja Brunnhuber, Projektleiterin , E-Mobilisierung der Deutschen Alp i ° A|I Ayhan, AA MObI'Ity GmbH, Kufstein (AT)
=== bayern{)innovativ i

Marz: Gemeinschaftsveranstaltung mit der IHK

Schwaben: Basisinfos fiir Touristiker
Das Thema fiirheute, 26.3.2021:

Referenten: Basis-Infos zur E-Mobilitat fiir touristische Leistungstréger
e Ulrike Weber, IHK Schwaben
Unsere Partner und Experten:

e Andreas Eggensberger, Biohotel Eggensberger i I

. . . Dr. Guido WeiRmann, Bayern Innovativ GmbH
e Dr. Guido WeiBmann, Bayern Innovativ GmbH Peter Grett, Touremo Consult & Researth
e Peter Grett, Touremo it Plojelcleterin, E-Mabilsierung der D

=% bayem{innovativ z:',;:sfhwab*" e

April: Ladeinfrastruktur, Technik und Rechtliches
Referenten:

Fedja Bikic, GP Joule Connect GmbH

Werner Kostle, Touremo

Das Thema fiirheute, 30.4.2021:
Ladeinfrastruktur, Technik und Recht: Was mussen
touristische Leistungstréger wissen?

Unsere Partner und Experten:
Fedja Bikic, GP Joule Connect GmbH
Werner Kostle, Touremo Consult & Research

Moderation: Tanja Brunnhuber, Projektleiterin , E-Mobilisi der D VAl
Fragen/Chat: Dr. Guido WeiRmann, Bayern Innovativ GmbH

—
e
———=2° bayern()innovativ . Vit
—

—

Abschlussbericht Projekt E-mobilisierung der Deutschen AlpenstralRe Seite 9



Juni: Zukunftsfihige Konzepte fiir

Tourismusregionen und Kommunen
Das Thema fiir heute, 25.6.2021:

Referenten: Wie gelingt die Erstellung und Umsetzung
, von Konzepten zur Elektromobilitat

o Ursula Kloe, JU-KNOW GmbH in Kommunen und im Tourismus?

e Prof. Dr. Klaus Bogenberger, TU Miinchen Unsere Impulsgeber und Referenten:

Ursula Klog, JU-KNOW GmbH
Prof. Dr. Klaus Bogenberger, TU Miinchen

Zusammenfassendé Worte von DF. Guide Weissmann, Bayern Innovatiy GmbH
Tanja Br jektlsiterin , E-Mobilisierung der D

—
—_—
———=2° bayern{)innovativ . acinisiy DG Al ’ me
c——— N

Juli: Sichtbar werden und sich positionieren durch e-

mobile Angebote
Das Thema fiirheute, 23.7.2021:

Wie emobile Angebote Tourismusbetriebe Referenten:
sichtbar'machen und zur Positionierung beitragen e Tanja Brunnhuber, destination to market
Unsere Impulsgeber und Referenten: [ ] Dr. AXeI Sprenger, Uscale GmbH
* Tanja Brunnhuber, destination to market
By o e Thomas Ammer, E-mobilhotels
* Thomas Ammer, Emobilhotels ’
Moderation: Dr. Guido Weissmann, Bayern Innovativ GmbH
== vayerndimovativ [l oo - o
Oktober: Das neue Férderprogramm fiir N N P
Ladepunkte
Referent: Dr. Guido Weissmann, Kompetenzstelle Das ThemaidenE:Sprechstundevom 28.10.2021:
e . Fragestunde zum Férderprogramm fiir touristische Klein- und
Elektromobilitat, Bayern Innovativ Kleinstbetriebe: Sonderférderprogramm Tourismus in Bayern — fit fiir die
Zukunft
Die von der ilitat von Bayern

Bastian Ritter
Dr. Guido Weissmann

Moderation: Tanja Brunnhuber, Projektleitung Emobile Deutsche AlpenstraRe

&

—s0

—

————=° bayern{)innovativ .

———
—

Dezember: Teilnahme mit Wiederholung der
Prasentation vom Oktober an der
Wiederholungsveranstaltung:

Das neue Forderprogramm fiir Ladepunkte
Referent: Bastian Ritter, Kompetenzstelle

Elektromobilitat, Bayern Innovativ

Tabelle 1: Ubersicht der Inhalte der E-Sprechstunden
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2.1.3. Informationsbroschiire , Elektromobilitdt im Tourismus”

Wahrend des Austauschs mit den beteiligten Tourismusregionen, Hotels und sonstigen touristischen
Leistungspartnern wurde deutlich erkennbar, dass bis dato kein Nachschlagwerk oder sonstiges
Informationsmedium zur Elektromobilitat im Tourismus vorlag. Dieses Informationsdefizit haben wir durch die
Erstellung einer Informationsbroschiire geschlossen. In Zusammenarbeit mit Touremo und Bayern Innovativ
sind auf 28 Seiten praxisnahe und verstandlich formulierte Basisinformationen fiir Einsteiger, wertvolle
Handlungsempfehlungen und Best Practices sowie ein umfangreiches Glossar und Kontakte fiur die weitere
Fortfihrung der touristischen Elektromobilitdt entstanden.

bayern {)innovativ

Ein Auszug aus den Inhalten:

e Warum Elektromobilitat wichtig ist

e Ladebetriebsarten und Typen von Ladeanlagen

e Smartes Laden im Hotel

e Kostenrahmen fir Ladeinfrastruktur und Fahrzeuge

e Fordermoglichkeiten inkl. Links zu sich aktualisierenden Seiten
e E-Auto-Vermietung und Rechtliches zu Fahrzeugen

e Tipps fir Marketing und Positionierung; Best Practices

e Ubersicht Férderung und Hilfen o~ Elektromobilitit im Tourismus
der Deutschen AlpenstraBie
e FAQs

Die Broschiire ist im B2B Bereich der Webseite der Deutschen o

AlpenstraRe hochgeladen und kann dort online gelesen werden: Link.
Abbildung 4: Deckblatt der Informations-

Gedruckt ist sie in der Geschiftsstelle des Bayerischen Fernwege e V. / ! aerin '
broschiire "Elektromobilitéit im Tourismus"

Sparte Deutsche AlpenstralRe kostenfrei bestellbar.

GrufRwort

Die e-mobile Deutsche AlpenstraRe

prodikt

Abbildung 5: Ausziige aus der Informationsbroschtiire "Elektromobilitdt im Tourismus"
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2.1.4. Projektseite mit Downloadfunktion

Anlasslich des Projektes wurde auf der Webseite der Deutschen AlpenstraRe ein elektromobiler B2B-Bereich
flr touristisches Fachpublikum und Interessierte eingerichtet und mit Inhalten bestlickt. Auf dieser Seite wird
das Projekt der E-mobilisierung der Deutschen AlpenstraRe vorgestellt und Downloads zu den entwickelten
Broschiiren sowie erzielten Ergebnisse und Links zu Best Practices dargestellt. Auf der Seite findet sich auch die
Moglichkeit zum Download aller Prasentationen aus den E-Sprechstunden sowie eine weitere Verlinkung zum
Serviceteil fur die Presse und Reisebranche.

Deutsche Alpenstraie Rows | {1 Hightghts | £ Homls Elekromobiist | { Relsepanung | WBl- .
Deutsche AlpenstraRe Route Highlights Hotels Elektromobilitat Reiseplanung ~ EE~

Ausfiihrliche Projektbeschreibung und Projektergebnisse E-Sprechstunden zu Elektromobilitat und Tourismus

Tol iebe un ich b e

Unser ZielIst, ig Mobiliest,

oft gefragt, w
r dabel helfen konnen.

5 2
AlpenstraBe welter In die Umsetzung 2u bringen!

Projektphase 2
wal

G das Loitproduke Hier kénnen Sie die der ESp
herunterladen:

Tourismus w

Eine KoPnon der
Deutschen AlpenstraBe mit
Bayern Innovativ

giem Jetzten Freitag des M
von 9:10.30 Uhr

Ansehen auf (3 YouTube

nen Sie nebenan als Video ansc

@ Deutsche Alpenstrafie Route Highlights Hotels Elckromobilitat | | Reiseplonung | W3~ % Deutsche AlpenstraRe Route Highlights Hotels Flektromobilitat Relseplanung | WE~

Broschiire zur Elektromobilitat im Tourismus Buchbares Leitprodukt: Pauschalen fiir das Reisen mit
ot Elektrofahrzeugen

= Elektromobilitit im Tourismus

itte 1

Flyer Deutsche AlpenstraRe Elektrisch Wanderausstellung zu Elektromobilitat inkl. Magazin
1

tuelle

Abbildung 6: Screenshots der Projektwebseite mit B2B spezifischen Informationen
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2.2 Verdichtung der Ladeinfrastruktur

Aufgrund der Auslegung des Projektes stand eine aktive, umsetzende und vom Bayerischen Fernwege e.V.
eigenverantwortliche Errichtung von Ladepunkten zur Verdichtung von Ladeinfrastruktur nicht im Fokus.
Allerdings wurden alle verfligbaren Ressourcen, Kontakte aus dem Netzwerk und Kapazitdaten genutzt, um den
beteiligten Tourismusregionen und Hotelbetrieben bei der Errichtung von Ladeinfrastruktur unterstitzend
beiseitezustehen. U.a. wurde dies durch die Vorstellung von einschlagigen Experten und Fachleuten in den
E-Sprechstunden erzielt, durch die Erklarung aktueller Férderprogramme, aber auch durch den personlichen
Kontakt und intensive Betreuung fiir Umsetzungsplane von Destinationen und Hotels.

Wahrend der Projektlaufzeit ist das Férderprogramm (Link zur Pressemitteilung Férderprogramm und

Forderrichtlinie) von Ladepunkten fiir touristische Betriebe entstanden, auf deren Inhalt das
Projektmanagement gemeinsam mit Bayern Innovativ maligeblichen Einfluss nehmen konnte und welches seit
Ende 2021 in der Umsetzung ist. Die Projekt-Evaluation am Ende des Berichts zeigt die wesentlichen
Ergebnisse. Eine der wichtigsten Erkenntnisse: Durch das gemeinschaftlich entwickelte und gestaltete
Forderprogramm hat sich die e-mobile Ladeinfrastruktur entlang der Deutschen Alpenstralle ausgeweitet.

Durch die produktive und konstruktive Zusammenarbeit und dem aktiven Austausch der Projektleitung mit der
Kompetenzstelle Elektromobilitdt bei Bayer Innovativ konnte sehr wertvoller Mehrwert sowohl fiir die
Destinationen und Tourismusbetriebe als auch fiir das Projektteam der e-mobilen Deutschen Alpenstrale
sowie das Team von Bayern Innovativ gewonnen werden. Dies zeigte sich neben den im vorigen Kapitel bereits
erwahnten gemeinsamen E-Sprechstunden und der Informationsbroschiire u.a. auch in der gemeinsamen
Organisation und Standbetriebs anlasslich der IAA Mobility sowie der dort gelaunchten Wanderausstellung
(siehe Kapitel Wanderausstellung mit Bayern Innovativ).

—
P,
———=° bayern()innovativ A Netzwerke& Thinknet  Beratung & Forderung  Events & Messen ~ MAGAZIN  Uber uns Q &
—

&

Forderprogramm Ladeinfrastruktur fur Elektrofahrzeuge in Bayern Forderprogramm
2.0 Programm Tourismus in Bayern - fit fur die Zukunft

| _information J Forderlinie "Ladeinfrastruktur
Weitere Forderprogramme zu fur Elektrofahrzeuge in Bayern”
Elektromobilitat (LIS) 2017 - 2020

Abbildung 7: Férderprogramme zur Elektromobilitit - Ubersicht auf der Webseite von Bayern Innovativ

Abschlussbericht Projekt E-mobilisierung der Deutschen Alpenstrale Seite 13



2.3 Sharing/ Verleih von E-Fahrzeugen

Das Verkehrsvolumen bei der Anreise zu reduzieren und vor Ort eine moglichst Iarm- und emissionsfreie
Mobilitat zu gewahrleisten, war neben der Entwicklung eines buchbaren Leitprodukts (siehe Kapitel
Entwicklung und Vermarktung von zwei buchbaren Reiserouten) das wichtigste Ziel des Vorhabens und ein

angedachter Baustein des Leitproduktes.

Das Projekt-Team sondierte neue mogliche Kooperationspartner und nutzte bestehende Kontakte aus dem
Netzwerk, um mogliche Szenarien fiir ein Sharing- oder Verleihkonzept entlang der Deutschen AlpenstralRe
aufzubauen. Recht aussichtsreich gestaltete sich zu Beginn des Projektes der Kontakt mit Greenstorm, welche
als Anbieter von Fuhrparklosungen flr Hotelbetriebe als sehr attraktiver Kooperationspartner galt. Diverse
Auftaktgesprache und Treffen klangen vielversprechend, bei der Detailausarbeitung jedoch wurde festgestellt,
dass das Konzept nicht flir eine Ferienstralle adaptierbar war: Der wirtschaftliche Betrieb eines solchen
Sharing- oder Verleihunternehmens entlang einer FerienstraBe mit ihren sehr heterogenen
Partnerkonstellationen (Destinationen, Hotels, sonstige touristische Leistungstrdger) entpuppte sich als leider
nicht umsetzbar. Nicht zuletzt blieb dem Projektteam lediglich, die Kontakte zu Greenstorm interessierten
Hotels entlang der Strecke, welche an einer ,kleinen” Fuhrparklésung interessiert waren, weiter zu vermitteln
und den Fuhrparkmanager, Ali Ayhan, als Experten zu einer der E-Sprechstunden einzuladen.

Aufgrund des Kontaktes zu Ali Ayhan/Greenstorm entstand jedoch der direkte Kontakt zur Sixt
Autovermietung. Es fanden diverse Austauschtermine und Treffen statt, Ideen fiir eine gemeinsame
Angebotsentwicklung und Vermarktung wurden bereits formuliert. Leider hat die Pandemie den angebahnten
Prozess nach wenigen Monaten schon wieder eingefroren — Sixt konnte nach mehrmaligen internen Prifungen
leider kein konkretes Angebot unterbreiten, um eine Verleih- oder Sharinglosung entlang der Deutschen
AlpenstraRe umzusetzen.

Abbildung 8: Das Team der e-mobilen Deutschen AlpenstrafSe bei Greenstorm (v.l.n.r.: Oswald Pehel, Tanja Brunnhuber, Franz Reil)
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Ahnliche Konstellation widerfuhr der Projektleitung bei der Geschiftsanbahnung mit Europcar sowie Flinkster.
Auch mit diesen beiden Institutionen konnten Pandemiebedingt bis heute leider keine Kooperationen
entwickelt werden. Dies ist It. Zeitpunkt des Abschlussberichtes (Stand Juli 2022) noch immer der Fall.

Der Verleih von E-Fahrzeugen wird jedoch
von einigen Destinationen entlang der
Deutschen Alpenstralle bereits umgesetzt.
So bietet z.B. der Naturpark Ammergauer
Alpen mit dem E-ALOIS ein lokales
Sharingkonzept an, und auch Lindau am
Bodensee verfiigt mit Sharingangeboten des
Anbieters Justexplore Uber sehr attraktive
Moglichkeiten.

Jetzt E-Fahrzeug buchen [
Auch der Anbieter Nextmove in Miinchen

ist einer der wenigen Anbieter, die Elektro- Abbildung 9: Das Sharingangebot von Justexplore ;s

und Plugin-Fahrzeuge verleihen. Einzelne

Hotels wie z.B. das Biohotel Eggensberger oder das Gut Steinbach bieten ihren Gasten E-Fahrzeuge (PKW, aber
auch Roller oder Leichtfahrzeuge) in Eigenregie an. Der Verleih von E-Bikes ist mittlerweile fast zur
Selbstverstandlichkeit geworden und Greenstorm bietet hierfiir interessierten Hotels attraktive Moglichkeiten,
welche u.a. in den E-Sprechstunden vorgestellt wurden. Deshalb gehen wir in diesem Kapitel auf den Verleih

von E-Bikes und Pedelecs nicht ndher ein.

R s Rl - | Die Handlungsempfehlungen zu Ende des Berichts
sprechen eine Wiederaufnahme der

oA\N;,\urm Verhandlungen mit allen Akteuren zu einem
sl spiteren Zeitpunkt aus. Die Gespriche kénnten
moglicherweise fiir die Umsetzung eines Sharing-
oder Verleihkonzeptes entlang der Deutschen
AlpenstralRe zu einem etwas spateren Zeitpunkt
wieder aufgenommen und weitergefiihrt werden.

Umweltfreundliche
Mobilitat fir alle.

Abbildung 10: Der E-Alois im Naturpark Ammergauer Alpen
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2.4 Entwicklung eines buchbaren Leitproduktes

Ein buchbares e-mobiles Angebot, um die Deutsche Alpenstralie zu bereisen, war von Anfang an das
pragendste Ziel des Projektes. Mit diesem buchbaren , Leuchtturm” soll messbar und sichtbar der Projekterfolg
festgehalten werden. Aufgrund des Innovationscharakters des Projektes war dieses Ziel mitunter eines der
Herausforderndsten — denn erst durch die Verfligbarkeit von e-mobilen Angeboten und Lademadglichkeiten,
welche neben technischer Voraussetzungen auch abhangig sind von Motivation und Engagement der
beteiligten Destinationen und Hotelbetriebe, kann ein solches Leitprodukt entstehen.

Nachdem einige Zwischenschritte der in den vorherigen Kapiteln genannten Aktivitdten erfolgreich umgesetzt
worden sind, konnten mit dem nun vorhandenen neu entwickelten e-mobilen Profil der Deutschen
AlpenstralBe und der Einbindung vorliegender und neu entstandener e-mobiler Ausstattungsmerkmale entlang
der Strecke sowie der beteiligten Unterkiinfte mit dem Reiseveranstalter Dertour erste Sondierungsgesprache
gefiihrt werden.

Die Veranstaltermarke Dertour gehort zur DER Touristik

Group, welche heute als Teil der REWE Gruppe zu den
fihrenden europdischen Reisekonzernen zahlt. Zur DER
Touristik Group gehoéren tber 20 Veranstaltermarken —

darunter Marken wie Dertour, ITS, Kuoni, Apollo oder Exim Abbildung 11: Das Logo der Veranstaltermarke Dertour
Tours — sowie rund 30 Spezialisten im Premiumsegment zur
Reisesparte der REWE Group. Dertour ist nach der TUI Deutschlands zweitgroRte Reiseveranstaltermarke und

spezialisiert auf Bausteinreisen, welche durch Kunden individuell oder iber das Reisebiro buchbar sind. Auch
die deutschen Reisebiiros buchen tber Dertour ein, so z.B. auch die Reisebiros des ADAC Siidbayern e.V. Flr
die Ausrichtung und Zielsetzung der e-mobilen Deutschen Alpenstralle passt Dertour demnach mehr als
hervorragend.

Nach einer Prifung der Erfordernisse durch das Marketing- und Vertriebsteam von Dertour wurden folgende
Maflnahmen im Rahmen einer Kooperationsvereinbarung festgelegt:

Zielgruppe Reisebliros und deren Mitarbeiter:

1. Schulung des stationaren Reisevertriebs
2. Dertour Intranet Kampagne und Facebook Posting

Zielgruppe Endkunden und direkt buchende Reisende:

3. Entwicklung und Vermarktung von zwei buchbaren Reiserouten
4. Exklusive Gestaltung der Innen- und Riickseite des Dertour-Deutschlandkataloges
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2.4.1. Schulung des stationdren Reisevertriebs via Dertour

Dertour ist sowohl von Endkunden direkt Gber das Internet sowie stationdr liber die deutschen (und
weltweiten) Reisebiiros buchbar. Aufgrund der starken Beliebtheit der Veranstaltermarke ist es wichtig, dass
die Produkte von Dertour bei den Reisebiiros ,verstanden” und dadurch gebucht werden. Deshalb haben wir
im ersten Schritte der Zusammenarbeit eine Schulungsinitiative zur e-mobilen Deutschen Alpenstrale initiiert,
welche (ber das Schulungsprogram ,,DER Campus e-Learning” umgesetzt wurde. Aufgrund der Laufzeit des
Schulungsprogrammes sind die Zahlen der Absolventen der DER Akademie ab ca. Mitte Oktober 2022
erhaltlich.

Inhalte des Moduls waren u.a. DER Campus e-Learning K MenElesming  Proed Geiner  chv (@)

e ein skizzierter idealtypischer Routenverlauf
von Lindau am Bodensee bis nach Schénau
am Konigssee

e Tipps zu Sehenswiirdigkeiten und
Ausflugsmoglichkeiten entlang der Strecke

e Informationen zu Lademaglichkeiten und
Angaben zu mautfreien Strecken

e Verlinkung mit den im Dertour-Katalog

buchbaren Reiserouten

. Hinweis auf die Webseite der Deutschen TOP REISEZIELE VOM SCHWARZWALD BIS ZU DEN ALPEN
. . .. BAYERISCHE ORIGINALE AUF DER DEUTSCHEN

AlpenstralRe sowie weiterfihrenden ALPENSTRASSE

Informatlonen durCh dle GeSChaftSSte”e - Sie verbindet die tirdigkeiten im Siiden Bayerns von West nach Ost: die

deS Bayerischen Fernwege e.V. = Deutsche A Auf 484 n fiihrt die P vom Schwabischen Meer in

) Abbildung 12: Das Modul der e-mobilen Deutschen Alpenstrafse im DER

e Alle Informationen zum Download als pdf- Campus e-Learningprogramm

Dokument
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Sic verbindet die bekanntesten Sehens-

nach Ost

DERTOUR

DER

Touristik

Uber 25 Burgen, Kioster und Schiosser,
zahireiche Seen. traditionsreiche Kurorte

Urrserc Bergbahnen b

Abbildung 13: Die Inhalte des DER Campus e-Learningprogramms als Download-Paket
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2.4.2. Dertour Intranet Kampagne und Expedienten-Facebook Posting

Neben der DER e-Learning-Plattform wurde die e-mobile Deutsche Alpenstralle auch in den Dertour-internen
Kommunikationskanalen bespielt, so z.B. mit einem Intranet-Banner und einem Facebook-Posting in der
Dertour-internen Facebook-Gruppe, welche durch die Reisebliromitarbeiter (= Expedienten) besucht wird.

{\9}‘.“;\ Lena Hellwig -
& 7 Admin - 24, November 2021 - @
Deutsche AlpenstraBe

Die Deutsche Alpenstrae mit derzeit dber 300 Ladestationen fr
Elektrofahrzeuge verbindet auf einzigartige Weise die Highlights
Bayerns — die sog. Bayerischen Originale: Kulturelle
Sehenswiirdigkeiten wie das Schloss Neuschwanstein, landschaftliche
Highlights wie das Karwendelgebirge und kulinarische Genlisse mit
regionalen bayerischen Kastlichkeiten entlang der gesamten Strecke.

& Produkt-Empfehlung: Roadtrip Autotour

Der perfekte Tipp fur eure Kunden! Roadtrip: Die Deutsche
Alpenstrale — Route der Bayerischen Originale. Nahere Infos, Bilder
und Preise findet ihr im Katalogportal:

& HTTPS://WWW.KATALOGE.DERTOURISTIK.INFO
/DETAILHTML...

, Campus E-Learning
Holt euch mehr Infos bei unserem aktuellen E-Leamning:

&) HTTPS://WWW.CAMPUS-ELEARNING.INFO/.../390/30801
/209164

« Info-PDF

Noch mehr Infos zur Deutschen AlpenstraBe findet ihr hier:

& HTTPS.//WWW.DERTOURISTIK.INFO/.../74184,1,PDF DT...

© [, Targs Reinhadt, Kathasea ey uid TH watlers Pesanern
Deutsche
Alpcnsl[‘lec RN il CetEIE il ] Kommentieren
Abbildung 14: Das Dertour Intranet- Abbildung 15: Das Dertour Intranet
Banner Facebook Posting
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2.4.3. Entwicklung und Vermarktung von zwei buchbaren Reiserouten

Kernstiick der Dertour-Kooperation ist die Konzeption zweier buchbarer Reiserouten entlang der Deutschen
AlpenstralRe. Diese Touren kdnnen sowohl mit einem herkdmmlichen Fahrzeug als auch einem Elektrofahrzeug
befahren werden. Aufgrund eines bis dato noch fehlenden durchgéngigen Verleih- bzw. -Sharingangebots
entlang der Deutschen Alpenstralle wurden die zwei Reisen bewusst so gestaltet, dass sie bereits jetzt
Aufmerksamkeit zum e-mobilen Reisen genieren, jedoch noch flexibel mit einem entweder eigenen
Elektrofahrzeug oder einem gemieteten Fahrzeug befahren werden kdénnen.

Die folgenden zwei Reisen sind seit Dezember 2021 buchbar:
Roadtrip: Die Deutsche AlpenstraBe — Route der Bayerischen Originale

e Ab Scheidegg bis Berchtesgaden, 8 Tage Autorundreise
e Drei Hotels:

o Hotel Edita, Scheidegg
o Hotel Riessersee, Garmisch-Partenkirchen
o Hotel Edelweiss, Berchtesgaden

e Link zur Reise hier

i Q Resebirofinden . Service-Hotine @ o Newsleuer @ Reiseplan
DERTOUR Suchensuchen  reiserie

* Sicher Paker / Flexpaket jetzt GRATIS' o Fir

N Aktuelies & Angebote

einUnternehmen der REWE Graup.

Roadtrip:Die Deutsche Alpenstr.-Route der
Bayerisch.Originale

8.Tag: Berchtesgaden

ab€e1.598,-

Reiselnformationen & Leistungen

Hinwels:
M

Lelstunger:
Hotel/

ut:
1Tag: Scheldegg.

Abbildung 16: Dertour Autorundreise | - 8 Tage von Scheidegg bis Berchtesgaden
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Bayerische Fernwege e.V.

Roadtrip: Die Deutsche AlpenstraBe — konigliche Kultur und spektakulare Kulisse

e Ab Fissen bis Schliersee/Spitzingsee, 5 Tage Autorundreise

e Zwei Hotels:

o Best Western Hotel, Fiissen

o Arabella Alpenhotel, Spitzingsee

e Link zur Reise hier

e @ o Newsetisr o

DERTOUR

# S Super Sorglos Poket

Suchen & Buchen

Reiseziele

Relseinspiration

 Flexpaket jotrt GRATIS!

< zumReseptan

Die Deutsche Alpenstrafie - kbnigliche Kultur und Kulisse
Suators
pvis

abe998,~

TERMINE & PREISE  REISEDETALS

Reiseverlauf

D Deutscne ADENSIrate - Korighane Kuftur Und spektakusare Kulsse dem Stadtmaseom.
eart

Aktuelies & Angebote

 Fi I Sicherhelt - cin Unternshman dor REWE Group

Reiseveriauf:
1Tag:Flssen

im Aligau. Lan

var einst schon Konig

gersucherte Forellen und Saiblinge. Ein paar Kilometer weiter erhalten Sie in der
Naturkaserel Tegernseer Land Michprodukte aus heimischer Heurnich. Alle paar Meter
gibtes aut dieser 2 Weiter gehtes.

e auf die

Ludvwig . fasziniert: Hier trifft heute die Deutsche Alpen:

wundund s Zum
el 2Nachterim

Strafie” und e .Via Cloudia Augusta”. Die romentische Altstadt mit dem italienisch Spitzingsee. Spitzingsee
anmutenden Flair s Tadt ntdecken ein Lax gorie: 4 St p (Fruhstuck)
Wandeser fi 3y a Spitzing:

Badeseeist nie weit weg, Hier, wo Giplelriesen wie Wachter die sanft hugelige: Vieltal, Eintiefblauer

mitihren vielen
Kenige ihren Sehrsuchtsort gefunden. Maximilian IL erbaute im 19. Jahvhundert am Ful
des machtigen Séuing die Residenz Hohenschwangau Dort verbrachte die
Kenigsfamille ghickliche Sommertage. Sein Sohn Ludwig L. lief} gegeniber das

b Traum einer

Bergsee, umgeben von einer majestatischen Bergwelt. Dartiber nur noch der Himmel,

weit

i g und
(fakultativ). 2 Western Plus Hotel

Fussen (gehobene Mitteklasse, Landeskategorie: 4 Sterne)

2.Tag: Flssen

" Herzichkeit
ddas perfckte. Strafien: das Arabella Apenhotel, Lasser
2 Siethe U alen Sinnen.
steht lhnen ein £-Trekking -Bike zur Verfugung, mit dem Sie die traumhafte Umgebung
erkund E Seein
Einkehr einladen. Oder i Markus Wasmeier
erleben alte Bergh (fakultativ). Tipp:

LZum Wofen” konnen Sle wimderbar essen. Probleren Sie unbedingt das seibst

g bt es vielzu
und Sta

5. Spzingsee

entdecken Hier sindbis. ge

aus der
Bliitezelt Anfang des 16. Jahrhunderts, wian | fast s Heute endet Ihe 2 der Deutschen Al e Nutzen Sle diesen Tag
besuchte. erhalten.In dieser Zeit wurde auch das Hohe Schioss zur Residenz der nochmals fir Ausflug, z B.in die Distillere L oder

Augsburger Furstbischofe nden Fassaden d Whiskys geb fativ)

der Bay
untergebracht. Direkt am Lechufer fiegt das cinstige Benediktinerkloster St Mang mit

Reiselnformationen & Leistungen

iy Lauten und Geigen an de Bedeuturg der Stadt 35 Wiege des
cwrop: 2
sche Apersttafie such geraren bt —
sschielich durch e Dey a Sie e e Hiwels:
der

Unlarg hrs iy 5.0

Tag 3:Rissen - Schllersoe/ Spitzigses
e

Devtscnen

eteben

Mindestteinehmerzahk 2 Personen
(siehe Punkt 7 AGB)
Diese Reise ist flir Personen mit eingeschrankter Mobilitat nur bedingt geeignet

Getrankes solten Sie wahrend der Fahrt zwar nicht denken, wohi aber kbnnten Sle dort
cinkaufen. Individueie Abeeise oder Verlangerung. (Fruftstuck)

Vielfaltige Ausflugsmoglichike
Verkostung in der Slyrs Destierie (n

isee, Schllersee. Wandern in der Reglon,

Kusive)

Eingeschiossene Leistungen:
Autoreisel. Reisevertauf

Ladestationen entlang der gesamten Strecke der Deutschen Alpens!
Hotei- und Programmanderungen vorbehalten.
Hotel Best Western Pius Hotel Fiissen:

Hotel tion Inkh

Ladesauden
Standard Doppelzimmer, ca. 19-20 gm

Persaren Rundrrise /Taglche Abfavten erpoging/Trgich Frstich ke
Garantlerte Durhfihnng:

2 ‘, St Mang direkt am
Lechuer
Extra-Tipps: Den schonsten Blick auf Neuschwanstein haben Sie be einer

Schiffsrundfahrt auf dem Forggensee (Saison: Anfang Juni - 15.10.) und der

4xFruhstiick
1Welcome Drink im ArabeSla Alpenhotel
einen T el

Reiscfubver

Termine:
Togich: 14,3110,

Kundeninformation:

- Land Michproducte aus hekischer Heumiicn, Ale poar Met

gan b
Auwald.

e Platze ud i
Wanderer und 2 2 4.Tog
Uadesee it rie welt weg. Hier, wo Giplelrlesen wie Viachter e sanft hugetge u Fa

e

A in euchtender Vietat Ein Uetbuer

pitzings
2hoteleigene E-Ladesauien
Doppelzimmer Comfort Sudseite mit Teilseeblick, Haupthaus, ca. 25-30 gm

weise freitags EUR 20 pro P A

s se samstags
EUR 10 pro Person. Kurtaxe am Ort 7u zahlen. Einzetzimmer auf Anfrage.

Gitigheitszeitraum:
Diese Leistungsbeschreibung ist gultig vom 112022 bis 31122022 Jalveskataiog
2022)

Abbildung 17: Dertour Autorundreise Il - 5 Tage von Fiissen bis Schliersee/Spitzingsee

Beide Reisen wurden in der Pressekonferenz von Dertour angekiindigt und zukiinftig unter dem
Themenbereich ,Bewusster Reisen” von Dertour vermarktet (Link zur Dertour-Pressemitteilung).
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2.4.4. Exklusive Gestaltung Katalogseiten des Dertour-Katalogs

Um Aufmerksamkeit beim Endkunden zu generieren, wurden im Rahmen der Marketingkooperation zwei

Innenseiten sowie die Umschlag-Riickseite des Dertour-Katalogs fiir Deutschland, Niederlande und Danemark

gestaltet. Der Katalog liegt in zahlreichen Reisebliros in Deutschland aus. Weiterhin ist er digital als
Blatterkatalog hier aufzurufen. Die Auflage betrdgt 500.000 Stiick und wird in circa 8.500 Reiseblros in
Deutschland und Nachbarldndern (Osterreich, Schweiz, Luxemburg u.v.m.) verteilt.

AUTOREISE - DEUTSCHLAND 25 I I 24 DEUTSOUAND  AUTOREISE

Roadtrip: Die Deutsche Alpenstrafie — a
Route der Bayerischen Originale frBektrofarzevge konigliche Kultur und spektakuldre Kulisse Bekuotat.

Roadtrip: Die Deutsche Alpenstrafie -

Erlebnis

Deutsche AlpenstraBe
- jetzt auch 'mit Elektrofahrzeugen

PERFEKT. "
DERTOUR

peuwsche_|
| fpensirate

Deutschland - Niederlande
Danemark

D uchbaren Roadtrips ie auf Sei
in den Regionen Oberbayern, Allgau und Bodens

JAN 2022~ DEZ 2022
. 5>  Mehr Infos im Reisebiro oder auf www.informierender.de

Abbildung 19: Die Titelseite und Umschlagriickseite des Dertour Katalogs
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2.5 Kommunikation, Kampagnen & PR

Nachfolgende MaRRnahmen fanden Uber die gesamte Projektlaufzeit von Mai 2020 bis Februar 2022 statt.
Samtliche MaRnahmen in diesem Kapitel sind begleitend zu allen vorherigen MaRnahmen zu verstehen und
spielen bei allen kommunikativen MalBnahmen eine wichtige Rolle.

2.5.1. Fotoshooting

Einschldgiges Fotomaterial zu Elektromobilitdt und Tourismus war zu Projektbeginn kaum vorhanden — auch
Stock-Material war so gut wie nicht verfiigbar. Mit dem Fotoshooting sollte friih diese Licke geschlossen
werden. Zielgruppenorientiertes Fotomaterial an der Schnittstelle von Tourismus und Elektromobilitat ist nun
auf der Webseite der Deutschen AlpenstralSe im Pressebereich zum Download fir Touristiker, Medien und
Journalisten verfugbar: https://www.deutsche-alpenstrasse.de/de/presse.

Ein Auszug:

Deutsche AlpenstraRe Route Highlights Hotels Elektromobilitat Reiseplanung L g

Download Download D d

Deutsche AlpenstraBRe Elektromobilitat 1 Deutsche AlpenstraBe Elektromobilitat 2 Deutsche AlpenstraBe Elektromobilitat 3
Deutsche Alpenstrale Ralf Gerard 0500-01 Deutsche Alpenstralie Ralf Gerard 0227 Deutsche Alpenstrae Ralf Gerard 0152-1
Abmessung: 2835 x 1890 Abmessung: 2126 x 1417 Abmessung: 2126 x 1417

Dateiformat: jpg Dateiformat: jpg Dateiformat: jpg

DateigroBe: 4.11 MB

DateigroRe: 887 KB DateigroBe: 969 KB
- > -

Deutsche AlpenstraRe Elektromobilitat 4 Deutsche AlpenstraBBe Elektromobilitat 5 Deutsche AlpenstraRe Elektromobilitat 6

Deutsche Alpenstrale_Ralf Gerard_081020-0053 Deutsche Alpenstrale_Ralf Gerard_081020-0075-1 Deutsche AlpenstraBe_Ralf Gerard_081020-0120
Abmessung: 2126 x 1417 Abmessung: 2835 x 1890 Abmessung: 2126 x 1417

Dateiformat: jpg Dateiformat: jpg Dateiformat: jpg

DateigroBe: 1.81 MB DateigroBe: 1.88 MB DateigroBe: 1.32 MB

Abbildung 20: "E-mobiles" Fotomaterial, downzuloaden auf der Webseite der Deutschen Alpenstrafse
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2.5.2. Informationsbereitstellung auf der Webseite der Deutschen Alpenstralle

Neben der auf der B2B-Webseite (siehe Kapitel Projektseite mit Downloadfunktion) erwahnten Bereitstellung
von digitalen Informationen fir die Tourismusbranche wurden auch auf den Endkunden-Internetseiten der
Deutschen AlpenstralRe eine Vielzahl an neuen, e-mobil-spezifischen Informationen bereitgestellt.

Im neuen Menlpunkt ,Elektromobilitat” finden sich
Informationen fiir die Anreise per OPNV, eine Ubersicht von

Deutsche Alpenstralie Koute Highighs Rotts g, siektomeniitg | [ deseplaung WS

Hotels mit Ladestationen, Moglichkeiten fir Verleih und

Sharing von Elektrofahrzeugen, e-mobil-spezifische
Pauschalen und Reiseideen sowie Informationen fir
nachhaltige Freizeitaktivitaten, die mit Links zu den Pl diSe - =

Route der Bayerischen Originale

jeweiligen Partnern sowie einem herunterladbaren pdf- o e - s it
Dokument versehen sind (siehe nachfolgendes Kapitel Flyer ieksion undilifos

,Elektrisch unterwegs - Nachhaltige Reiseideen®).

Anreise per OPNV

g Abbildung 21: Die Eingangsseite zur Elektromobilitdt

Kempten

Abbildung 22: Anreiseméglichkeiten per OPNV

Ausfihrlich kénnen diese neuen digitalen Angebote unter www.deutsche-alpenstrale.de/elektromobilitaet
betrachtet werden. Die Seite wird laufend aktualisiert und um neue Informationen und Angebote ergénzt.
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Bayerische Fernwege e.V.

Highighrs Hotels Eoktromotinat | Reiseponung | WS Highlighes Hete's Eektromabiltit

e Deutsche AlpenstraBe Route Q Deutsche AlpenstraBe Route

Elektroauto mieten

Btacn

Kooguea il

PR e
& o

Hotel Bayerischer Hof -
Reutemann - Seegarten Lindau

Eektromebitat

Highights Hote's Resepnung | W~

[ Elcktromabilest
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Freizeit nachhaltig gestalten
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Abbildung 23:
Modglichkeiten der
Anmietung von
Elektrofahrzeugen
Auflistung der Hotels
mit
Ladeinfrastruktur
(rechts)

Abbildung 24:
Auflistung der Hotels
mit
Ladeinfrastruktur
(links)

Abbildung 25:
E-Reisen Pauschalen und
Reiseideen (links)

Abbildung 26:
Nachhaltige Freizeitideen
(rechts)
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2.5.3. Einbindung des Projektes in die allgemeine Kommunikation der
Deutschen AlpenstraRe

Das Projekt der E-mobilisierung der Deutschen AlpenstralRe wurde ohne zusatzliche Kosten fiir das Projekt in
samtliche bestehenden KommunikationsmalRnahmen der Deutschen AlpenstralRe eingebunden:

e Tourbuch, ausgelegt auf Ferienmessen, in Tourist-Infos, als Online-pdf herunterzuladen und in gedruckter
Form bestellbar auf der Webseite der Deutschen Alpenstralle, Auflage 25.000 Stiick

e Routenkarte — wird wie das Tourbuch verteilt, Auflage 50.000 Stiick

e Zwei Anzeigenkampagnen der Deutschen Alpenstralle, Auflagenstdrke gesamt 486.000 Stiick

Einbindung auf einer Doppelseite und im Infobereich im Tourbuch, Auflage 25.000 Stiick:

der bayerischen .
Qriginale’

M Die Deutsche AlpenstraBe wird emobil!

Entlang der gesamten Route wird derzeit viel getan, um Informationen

for Leih-EFahr-
zeugen zur Verfigung 2u stellen. Das it unsere Antwort auf die Mobill-
tatsfrage im Tourismus! Unser Ziel ist, chad-

betriebe E-Fahrzeuge ausleihen. Wir sind uns ganz sicher, dass viele
weitere Angebote in den kommenden Jahren folgen werden und da-
von Gberzeugt, mit der ,E-AlpenstraBe” einen entscheidenden Beitrag
far lang

stoffe und Gerausche, die durch herksmmliche Fahrzeuge verursacht
‘werden, zu reduzieren. Damit tragen wir zur Sicherung des Lebensraums
for

von
unsere Gste bel.

8is die E-AlpenstraBe” als ein spi
for L der bellebtesten
Ferienstrafien Europas. Schon fetzt kbnnen Sie in den Tourismusregionen
entlang der Deutschen AlpenstraBie und be einigen unserer Partner-

Deutschen AlpenstraBe zu schaffen.

Auf unserer Webseite finden Sie ab Herbst 2020 Informationen zu Lade-
% i S -

Unterklinften nd in den Urlaubstegionen der Deutschen Alpenstrage.
Unsere Webseite ist weiterhin mit einer tagesaktuellen Schnittstelle mit
dem Ladeatlas Bayern verbunden und zeigt Ihnen — auch auf Ihrem
smartphone — die individuellen Lademdglichkeiten vor Ort. Far mehr
Infos Klicken Sie auf www deutsche-alpenstrasse.de. w

Laden leicht gemacht

Infos von A -Z

Autovermietung
« ADAC Mitglieder
Wenn das eigene Auto einmal nicht zur Verfgung steht oder der
‘Wunsch nach speziellen Fahrzeugen wie Cabrio, Kombi oder Kleinbus
besteht, ist die ADAC Autovermietung der richtige Ansprechpartner.
ADAC Mitglieder erhalten exklusive Rabatte auf die Originalpreise der
ns0 st mindes im Mietpreis
inklusive. Neben der Bestpreis-Garantie it jederzeit vor Mietbeginn die
kostenfreie Stornierung méglich.

www adac deprodukte/autovermietung

« BMW rent, MINI rent

ber die sportiichen BMW M
einzigartigen BMW Z4 stehen zahireiche faszinierende BMW Modelle
beret.

Buchung direkt in der BMW Welt oder unter bmw-welt.com

« Camper

Die Deutsche AlpenstraBe im eigenen Tempo erleben und genieBen.
- LionCamper bietet

Camping von VW. Keine immer

2wei Fahrer inklusive, bequemer Bring- und Holservice, rundum Ver-

sicherungsschutz, faire Mietpreise und kostenlose Parkplatze far ihren

PKW wahrend der gesamten Reise. Mit dem Rabattcode , Alpenstrae”

sparen Sie zusatzlich 5% bei lhrem Alpen-Roadirip.

LionCamper Campervermietung, Am Lohmahlbach 11, 85356 Freising

Tel.: +49 81612017161, www ioncamperde

Aktuelle Angebote (Stand Juli 2020):

« Biohotel Eggensberger, Hopfen am See (5. 23): Verkeht Eekiro-
Fahrzeugen der nevesten Generation wie BMWI3 & Testa 575 und
bietet ausreichend Stromladesaulen mit 100% Sonnenstrom.

* Naturpark Ammergauer Alpen, Oberammergau (5. 27): Mit dem
&-ALOIS Sharing-Elektroautos mit klimaneutralem Okostrom sind Sie
2u einem gUnstigen Preis rund um die Uhr mobil

bringt
Sie zu den schonsten Ecken der Zugspitz

* Gut Steinbach, Reit Im Winkl (5. 47): Hier warten zwel BMWI3 auf
eine Ausfahrt mit den Hausgasten

beladenen E-Smart for Tagesausfioge

aus eigener

Car-Sharing E-Alols Im Naturpark Ammergauer Alpen

Abbildung 27: Die Einbindung des Projektes im Tourbuch der Deutschen Alpenstrafle
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« Oldtimer

Die Firma MIETOLDTIMERGMEHR bietet eine reiche Auswahl an
Mogichkeiten, von Fahrzeuglegenden wie der Rolls Royce Comniche,
Gber Us-Car's bis zum Mercedes Benz 560 SL. Ihren Wunscholdtimer
konnen Sie for eine Tagesausfahrt, einen Wochenendausflug oder eine
Wochentour mieten. MIETOLDTIMEREMERR bietet auch noch weitere
Services wie die Buchung von Hotelzimmern oder die Organisation von
Ausflugsfahrten

MIETOLDTIMERSMEHR, Moostetten 1, 85669 Pastetten

Tel.: +49 (0)89 324927780, wwiw.mietoldtimer de

Elektromobilitit
Die Deutsche Alpenstrae ist auch emobil erfahrbar. Entlang der
gesamten Route sind zahlreiche Ladestationen verfogbar: Zusatzlich
2u offentlich zuganglicher Ladeinfrastruktur kbnnen Sie bei unseren
Attraktionen sowie bei unseren Partnerbetrieben aus Hotellerie und
Gastronomie laden.

Kieidung

Mai bis Oktober ist die beste Reisezeit far eine Tour entlang der Deut-
schen AlpenstraBe. Fir untertags empfehlen wir ihnen eine Kleidung
im . Zwiebel Lok Bedenken Sie, dass Sie ich teilweise auf einer Hohe
von aber 1.000 Metern Ober dem Meeresspiegel bewegen, wo es ins-
besondere abends schon mal frisch werden kann. Ein warmer Pullover
Sowie eine wind- und wasserdichte Jacke gehtren genauiso ins Gepack
wie und -brille. und eine

solite in den Sommermonaten ebenso fixer Inhalt Ihres Kofferraums

E-Roller Austahrt Hotel Staudacher Hot T
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Abbildung 28: Einbindung der Elektromobilitdt auf der Routenkarte der Deutschen AlpenstrafSe

Einbindung der Elektromobilitit bei zwei Anzeigen:

BUNTE Reisemagazin Auflage, 150.000 Stiick sowie ADAC Reisemagazin, Auflage 336.000 Stiick

s

niﬂMﬂﬁ DERRIUTE:

o Die neuesten,
\ » Viele Promi-Ti|
« Familienzeit

0L JBER
0 LukBES“‘\ﬂm‘

0

| h;:i
JRIGINA

484 km FerienstraBe, 453 km Radweg
- dort, wo Bayern am schénsten ist!

Inks ar Stmc

i Reisemagazin

Das Besondere erleben & geniefien

Mauritius
Auf Entdeckungstour
_ im Tropenparadies

Abbildung 29: Die Anzeigengestaltung inkl. Elektromobilitét fiir die Reisemagazine von BUNTE und ADAC
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2.5.4. Flyer ,Elektrisch unterwegs auf der Deutschen Alpenstrafle”

Wie im vorherigen Kapitel bereits digital dargestellt, entstand im Laufe des
Projektes die Idee, ,Nachhaltige Reiseideen” auf der Webseite und durch einen
Flyer sichtbar zu machen. Fir diese Sammlung von Ausflugspunkten und
Sehenswirdigkeiten wurden alle Partner der Deutschen AlpenstraBe um aktive
Mitarbeit und Beteiligung gebeten. Das Ziel war, neben den bewahrten
Aussichtspunkten und Attraktionen ein neues Angebot entstehen zu lassen,
welche die Themen Klimaschutz, Umweltbildung, Energiegewinnung und
Elektromobilitat darstellt.

Die bis zum Zeitpunkt des hier verfassten Berichts gesammelten ,,nachhaltigen
Reiseideen” kénnen auf der Webseite (siehe vorheriges Kapitel) und in Ausziigen
auf einem gedruckten Flyer betrachtet werden.

Hier kann der Flyer heruntergeladen werden: Link

(@ Die Bodensee-Schiffsbetriebe werden ab 2022 um
elektrisch betriebene Passagierschiffe erganzt.
Auch die Bestandsflotte soll auf umweltschonende
Antriebe umgestelit werden.

Der skywalk allgéu Naturerlebnispark bei Scheidegg
ist ein zum groften Teil bewaldetes Gelande mit ver-
schiedenen Themen- und Erlebnispfaden und bietet
einen traumhaften Ausblick Gber den Bodensee.

() Das Walderlebniszentrum in Fissen mit seinen
Erlebnispfaden, Ausstellungen und dem erlebnis-
reichen Baumkronenweg zeigt die Aufgaben des
Waldes fir Natur und Klimaschutz.

(@ sowohl der Lechfall als auch das Kraftwerk-Infor-
mationszentrum RoBhaupten informieren interes-
sierte Besucher Gber die Rolle des Forggensees far
die regionale Energiegewinnung.

Hier finden Sie eine Auswahl attraktiver Sehenswirdigkeiten
fur Emobilisten entlang der Deutschen AlpenstraBe

B Wit der nitiative Klimafreundliches Menii vernetzt die
Zugspitz Region lokale Erzeuger mit Gaststatten aus
der Region. Alle Produkte und Produzenten stammen
aus einem max. Radius von 100 Kilometern.

(@ Das Walchenseekraftwerk ist eines der groBten Hoch-
druckspeicherkraftwerke in Deutschiand. Seit 1983 ist
es ein geschitztes Industriedenkmal. Es gibt neben
einem Informationszentrum auch Fahrungen.

Der Sylvensteinsee steuert die Wasserfahrung der Isar.
Ganz in der Nahe liegt der Ausflugsberg Brauneck
Dort wird die Energie der Bergbahn fur die Beheizung
des Panoramarestaurants genutzt.

B Die Stadt Bad Télz hat eine Vielzahl an nachhaltigen
Reiseangeboten geschaffen, so zum Beispiel der
Entdeckerpfad am Blomberg, eine Wanderung durch
das Ellbacher Moor oder das Naturfreibad Eichmihle.

B im Wasmeier Museum wird im Strommuseum anhand
der im Originalzustand ausgestellten Kichen von 1900
bis zu den 70er Jahren der technische Fortschritt im
Haushalt dargestellt

@ Schon seit aber 100 Jahren wird der Betrieb der Wendel-
steinbahn so konzipiert, dass die Bremsenergie des tal-
warts fahrenden Zuges per Riickspeisung fur die gleich-
zeitige Bergfahrt des Gegenzuges genutzt wird. Zudem
verfugt die Bergbahn Gber ein eigenes Wasserkraftwerk.

(@ Der Energie-Wanderweg in Kiefersfelden zeigt Wan-
derern und Spaziergangem, wie das spannende
Thema Wasserkraft in die vielfaltige Natur und das
Erlebnis- und Erholungsangebot eingebettet ist.

(B Das Deutsche Museum in Miinchen ist ein Ort, an dem
Menschen sich daraber austauschen konnen, was far
einen Fortschritt sie sich winschen und welche Auf-
gaben Wissenschaft und Technik dazu erfallen massen.

"Elektrisch

unterwogs auf ded

Abbildung 30: Der Flyer
"Elektrisch unterwegs auf der
Deutschen Alpenstrafse"

m Um die natirliche Vielfalt und das Achental als
Lebens- und Erholungsraum attraktiv zu erhalten,
haben sich die Achental-Gemeinden zum Verein
Okomodell Achental e.V. zusammengeschlossen. Seit-
her wird mit besonderer Einbeziehung der Barger eine

agliche und
der Region vorangebracht.

@ Auf dem Premiumwanderweg Klausenbachklamm bei
Reit im Winkl fahrt der Weg aber ein Hochmoor, zwei
Almgebiete und durch die Klausenbachklamm. Und
auch entlang eines Biomasse-Heizkraftwerks.

(B Neben der elektrifizierten Schifffahrt auf dem Konigs-
see bietet das Haus der Berge in Berchtesgaden die
Ausstellung »Vertikale Wildnis« mit interaktiven Infor-
mationen rund um den Nationalpark.

Y Friedrichshafen
Bodensee Scheidegg

Start /Ziel {M.f\"a' Fussen

Lindau

im Bodensee

Bad Hindelang

Garmisch-Partenkirchen

Manchene

@B Konigssee

Bad Tolz =W .
schau
0 @ < ichiemgau
® Qe
Rottach- ) !
Pfronten o - ) Egern Obersudorf  ReitimWinkl

.\;g’iu”'““"' @ Schénau a. Kénigssee
8. ) ;

2u weiteren i
ite - einfach

finden Sie auf unserer laufend
Code ei

Abbildung 31: Die Innenseite des Flyers , Elektrisch unterwegs auf der Deutschen Alpenstraf3e”

Abschlussbericht Projekt E-mobilisierung der Deutschen Alpenstralle

Seite 28



2.5.5. Cirrantic: Service und erhohte Sichtbarkeit im Ladeatlas Bayern

Bereits sehr zeitnah der Phase 2 dieses Projektes konnte eine Kooperation mit Cirrantic umgesetzt werden.
Cirrantic ist verantwortlich fir den Ladeatlas Bayern, welcher vom Bayerischen Staatsministerium fir

Wirtschaft, Landesentwicklung und Energie finanziert wird. Zum Zeitpunkt der Verfassung dieses Berichts
werden Uber den Ladeatlas Bayern rund 5.250 e-mobile Lademdglichkeiten in Bayern ausgespielt.

Ladeatias

=@ om Kogin m Warschau

P

» i
Tschechien tm

&

Osterreich = ; sudg

M 4 _ /Schweiz 2 s o= Koo an L g - Clopapoca
Frankreich ¢ Gk Rorg e o $ = @
=] 5

Ubljana’

f Timfara F Ruminie
e T h > SR %

Abbildung 32: Der Ladeatlas Bayern

Ladeatias

Das Projektteam hat mit Cirrantic als erster touristischer Kooperationspartner die

(o] Detail X

Einbettung des Ladeatlas Bayern in die

Webseite der Deutschen AlpenstraRe

umgesetzt. Weiterhin wurde im

Elektromobilitat auf der Deutschen H = H «
Aipeatrata , - Ladeatlas ein zusatzliches ,,Merkmal

Die Bayerischen Originale umweltfreundlich erfahren

eingefligt - konkret ist dies das Logo der

Deutschen Alpenstralle an allen
% Partnerbetrieben mit Ladepunkten

entlang der Strecke.

Der Ladeatlas Bayern informiert Sie iiber die
esem K chnitt finsen S die Lademogichkeiten en

Durch diese MalRnahmen entsteht eine
erhohte Sichtbarkeit von Lade- haak

*
*
*
*
*

moglichkeiten entlang der Strecke sowie et

die Ausspielung der Partnerbetriebe der

Deutschen AlpenstralRe im Nutzerkreis
des Ladeatlas.

Abbildung 33: Das Logo der Deutschen AlpenstrafSe
im Ladeatlas Bayern

Abbildung 34: Die Einbettung des Ladeatlas auf der
Webseite der Deutschen AlpenstrafSe
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2.5.6. E-mobilhotels: Sichtbarkeit auf der Plattform fiir e-mobil ausgestattete
Hotels

Eine weitere Kooperation ist mit der Agentur TOC entstanden, welche die Plattform E-mobilhotels betreibt.
Die Deutsche Alpenstralle wird auf der Plattform als erste FerienstralSe ausgespielt, die e-mobile
Lademoglichkeiten anbietet. Weiterhin fanden ein Facebook-Post sowie eine Presseaussendung statt.

/ A\ Home Hotel eintragen EMOBIL Know How News

r Bayern

Bayern verspricht vielseitigen emobilen Urlaub: Malerische Badeseen, urspriingliche Schlosser und ein traumhaftes Alpenpanorama. Um all das auf einmal genieBen zu
kénnen, bietet sich die Deutsche AlpenstraBe mit ihrer Vielzahl an Ladestationen fir Elektrofahrzeuge an, um Bayern auch emobil auf einer durchgehenden Strecke von
seiner schonsten Seite zu entdecken. Der Ladeatlas Bayern informiert tUber die vielen Ladestationen, die diesen Weg saumen. Die Route startet in Lindau am Bodensee und
fuhrt zum Kénigssee, vorbei an den schénsten Orten des bayerischen Alpenraums. Entlang der 484 Kilometer langen Strecke findest du auch zahlreiche Hotels zum Energie
tanken - fir dich und dein Auto.

4t auf der

Die Bayerischen Originale umweltfreundlich erfahren

Deutsche Die Deutsche Alpenstrae emobil erfahren und neben kulturellen und p auch die
Originale’ umweltfreundlich erleben: Die Deutsche AlpenstraBe ist die alteste FerienstraBe Deutschlands und derzeit die erste
Alpenstraﬁe FerienstraBe. die ein durchgangig emobiles Reiseerlebnis bietet. So gut wie alle Partnerhotels entlang der Strecke verfigen
iber Lademoglichkeiten fur Elektrofahrzeuge ihrer Gaste. Derzeit entwickelt ein engagiertes Projektteam die Deutsche

AlpenstraBe als ein Best-Practice Beispiel fur komfortables Reisen mit Elektrofahrzeugen entlang der beliebten Ferienstrafe D e u t S C h e
durch den bayerischen Alpenraum. Hier finden Sie weitere Details zur Deutschen AlpenstraBe.

Abbildung 35: Die Deutsche AlpenstrafSe auf E-mobilhotels

EmobilHotels ist hier: Ramsau Im Berchtesgadener Land.
21. Juli 2021 - Ramsau bei Berchtesgaden - Q

Auf emobiler Entdeckungsreise entlang der bayerischen Alpen — die lteste FerienstraBe
Deutschlands. @@

Die Bayerische Fernwege e.V. Sparte Deutsche AlpenstraBe erfreut sich seit knapp 100 Jahren
groBer Beliebtheit und ist jetzt auch emobil erfahrbar. o Auf einer Strecke von 450 Kilometern
vom Bodensee bis zum Kénigssee, erlebst du die faszinierende Landschaft der bayerischen
Voralpen. @ Das Berghotel Rehlegg in Ramsau im Berchtesgadener Land bietet dir den perfekten
Stopp auf deiner Erlebnisreise. g Erlebe einzigartige Momente beim Yoga an der frischen Luft,
bei einem Sprung ins kiihle Nass oder bei einer wohltuenden Massage. 4} Das Hotel bietet
zudem den optimalen Ausgangspunkt, um die majestatischen Berggipfel des Alpennationalparks
zu erklimmen. Bist du bereit fur weitere Abenteuer? gy Dann starte durch und schaue was dich
bis zu deinem Ziel, auf der altesten FerienstraBe Deutschland, noch erwartet.

Damit dein Auto und du allzeit bereit seid, um neue Sehenswirdigkeiten entlang der Deutschen
AlpenstraBe zu entdecken, bietet dir das EmobilHotel einen Tesla Destination Charger und zwei

Typ 2 Ladestationen. g [§ AuBerdem bietet das Hotel ein E-Auto zum Verleih. Mehr Infos dazu

findest du auf unserer Homepage.

DEIN LIEBLINGSHOTEL MIT LADESTATION ist noch nicht dabei ? Dann trage es ganz einfach ein.
Den Link dazu findest du hier: www.emobilhotels.de/dein-lieblingshotel-eintragen. ¢

#EmobilHotels #berghotelrehlegg #germany #bavaria #Ramsau #Berchtesgadenerland
#deutschealpenstrasse #Typ2Stecker #TeslaDestinationcharger #HotelsmitLadestation
#Elektromobilitat #hotelswithchargingstation #electromobility #alps #type2connector
#chargeandsleep #hotelsforelectriccars #holidaywithelcetriccars #emobility

© Du, Thomas Ammer und 259 weitere Personen 8 Mal geteilt

© Berghotel Rehlegg 1 Gefalit mir (D Kommentieren 2 Teilen @~

Abbildung 36: Facebook-Post von E-mobilhotels mit Erwdhnung der Deutschen Alpenstrafse
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Gemeinsam fiir mehr Nachhaltigkeit

Auch die Deutsche Alpenstralle in Bayern — die alteste Ferienstralie

weiterentwickelndes Netz aus Ladestationen und E-Hotels zur Verfiigung. Die zahlreichen

Deutschlands — macht sich stark fiir einen nachhaltigen Tourismus. Auf der
484 Kilometer langen Strecke kénnen Urlauber*innen die Region emobil
entdecken und die bayerischen kulturellen und landschaftlichen Héhepunkte

umweltfreundlich erleben. Dabei steht ihnen ein wachsendes, sich standig

Hotels von Lindau am Bodensee bis zum Konigsee sind auf

EmobilHotels mit dem Logo der Deutschen Alpenstralle

gekennzeichnet und so fir Reisende schnell

zu finden.

Gleichzeitig finden sie auf der Webseite der Deutschen

Alpenstralle Hotels, die Teil der EmobilHotel Community sind.

Abbildung 37: Auszug aus der Pressemitteilung von E-mobilhotels, versandt am 28.8.2021

Im Laufe der Zusammenarbeit mit E-
mobilhotels entstand eine beidseitige
Einbettung der Logos und Verlinkung
der Webseiten - zum einen von E-
mobilhotels zur Deutschen
Alpenstralle, aber auch umgekehrt.
Auch hier erhéhen wir die Sichtbarkeit
der Elektromobilitat und nutzen
vorhandene Kanile.

Abbildung 38: Kennzeichnung der
Partnerbetriebe der Deutschen Alpenstrafie auf
der Plattform E-mobilhotels

Arabella Alpenhotel
in Schliersee
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Arabella Brauneck Hotel
in Lenggries

Eine Auszeit an einem Ort, an dem
naherkommt und jeder Urlaub zu

2x
Typ2
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Highlights

% Deutsche Alpenstrafe Route

Hotels Elektromobilitat Reiseplanung W& %Dgurschempenstmr&e Route

Highlights Hotels

Elektromobilitat Reiseplanung M~

Arabella Alpenhotel am Spitzingsee

Uberwaltigende Naturschonheit, Farbenpracht in leuchtender Vielfat. € tief
elner majestatischen Bergwelt. Daruber nur noch der Himmel, Mitten in dies

er Bergsee, umgeben von
1dylle in Ort der
Entspannung, des Wohifuhlens und der Herzlichkeit. Ein Paradies fur einzigartige Erlebnisse weit weg vom
Allag, fir Momente, die unvergesslich bleiben.

Das perfekte Ziel nach kurvenreichen StraBien: das Arabella Alpenhotel. 120 Zimmer und Suiten im alpinen
Sti, Restaurant Kanig Ludwig mit regionaler, alpenlandischer Kiche und Restaurant Osteria LOliva mit
tallenischen Kostlichkeiten, Restaurantterrassen mit Seeblick, Weinkeller, Hotelbar, SPA-Bereich mit
Soletherme, Whirlpool, 3 Saunen, Warmeliegen, Aroma-Dampfbad, Fitnessraum, Liegewiese direkt am See,
Beautyfarm mit hochwertigen Spitzing Alm-

direkt am See

Go-gie

» Karte anzeigen

Kontakt

Arabella Alpenhotel am Spitzingsee
Seeweg 7

83727 Schllersee-Spitzingsee

Tel: +49 (0)8026 79880

» alpenhotel@arabella-hotel.com
»wwwarabella-alpenhotel.com

»Buchen

» Anfahrt planen

GocBoss-DEBK (52009)

Arabella Brauneck Hotel Lenggries

Im Arabella Brauneck Hotel In Lenggries am FuBe des Braunecks, mitten im Herzen des Isarwinkels wird
Jeder Urlaub zum Vergnugen. Es erwartet Sie ein Hotel mit 108 Zimmern und Appartements, das
Restaurant ,Leonhardi Stuben” mit regionaler Kiche, Blergarten, eine Cocktailbar und die Kamin-Stub'n als.
Veranstaltungsiokalitat. Im Sauna- und Fitnessbereich kann man sich nach der Tour auf der Deutschen
AlpenstraBe entspannen.

Verbringen Sie hren Urlaub dort, wo Oberbayern am Schonsten ist. £in Spaziergang oder eine Radtour
durch Isaraven, auf der Isar, mit der
Hutten oder eine Runde Golf in malerischer Natur. Die einzigartige Landschaft
und das traumhafte Bergpanorama bieten allerbeste Voraussetzungen fur einen rundum gelungenen
Aktivurlaub im Isarwinkel,

bahn 2u urigen

» Karte anzeigen

Arabella Brauneck Hotel Lenggries
Manchner Strate 25

83661 Lenggries

Tel: +49 (0) 8042 5020

» www.arabella-brauneckhotel.com

Buchen

» Anfahrt planen

Abbildung 39: Kennzeichnung der Partnerbetriebe von E-mobilhotels auf der Webseite der Deutschen Alpenstrafse
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2.5.7. Ecocamping: Roadshow auf der Deutschen Alpenstralle

Flir ein gemeinsames Ziel angetreten sind die Projekte ,,E-mobilisierung der Deutschen Alpenstralle” und das
ebenfalls vom Bayerischen Staatsministerium flr Wirtschaft, Landesentwicklung und Energie geforderte
Projekt ,,Ecocamping”. Neben einem regulédren informellen Austausch und Kontakt beider Projektteams fand
eine gemeinsame Roadshow an der Deutschen Alpenstralie statt.

Zielpublikum waren die Besucher von
Campingplatzen, aber auch die lokal
ansassige Bevolkerung. Die
Projektleitung der e-mobilen
Deutschen AlpenstralRe war einen Tag
lang am Campingplatz Via Claudia in
Lechbruck mit dabei und hat die e-
mobile Deutsche AlpenstraRe bei der
dortigen Pressekonferenz und
anschlieBenden Ausstellung
prasentiert.

Abbildung 40. Das Projektteam der Ecocamping Roadshow auf der Deutschen
Alpenstrafie am Campingplatz Via Claudia, Lechbruck

Abbildung 41: Projektleiterin Tanja
Brunnhuber auf der Ecocamping Roadshow-
Pressekonferenz in Lechbruck
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2.5.8. Gemeinschaftsstand mit Bayern Innovativ: IAA Mobility

Auf der IAA Mobility in
Miinchen war die e-mobile
Deutsche Alpenstralie
gemeinsam mit Bayern
Innovativ gleich zweimal
vertreten. Das Team
informierte Gber die neu
geschaffenen Services und den
Schwerpunkt ,,6kologische
touristische Mobilitat” sowie
die Vereinbarkeit von
Freizeitspal}, Genuss und
Umweltschutz beim Reisen. Im
Summit Bereich auf dem
Minchner Messegelande war

R

die e-mobile Deutsche n von Bayern

AlpenstraRe Teil des Innovativ auf der IAA Mobility

Bayerischen
Gemeinschaftsstands , Die Zukunft der Mobilitdt gemeinsam gestalten”

Der zweite Teil der IAA fand in der Minchner Innenstadt im Open Space statt. Hier lautete das Standmotto
,Open minded to new visions” und widmete sich der Frage nach , Design als Zukunftsdisziplin und Erfolgsfaktor
der gesamten Mobilitatsbranche”. Dazu startete die bereits erwdhnte Wanderausstellung zur Elektromobilitat
mit der e-mobilen Deutschen AlpenstraRe als Best Practice zum Anfassen (siehe folgendes Kapitel).

Wahrend der IAA Mobility fand weiterhin eine Rallye vom ADAC Stidbayern e.V. statt, an der die Deutsche
Alpenstrale mit einem eigens hierfiir gebrandeten Fahrzeug teilnahm:

Abbildung 43: Bernhard Joachim und Franz Reil wéhrend der ADAC Rallye auf der IAA Mobility
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2.5.9. Wanderausstellung mit Bayern Innovativ

Die neue Wanderausstellung Elektromobilitdt in Bayern bietet einen aktuellen
Blick in die Welt der elektrischen und zukiinftigen Mobilitat. Sieben Module
prasentieren anschaulich die wichtigsten Themenbereiche aus der
Nutzerperspektive. Die sieben Exponate adressieren die verschiedenen Nutzer und
Akteure der Elektromobilitdt: vom Familienvater, Gber die Blirgermeisterin,
Jugendlichen und bis hin zum GroRvater. Die ausgewdhlten Themen thematisieren
die verschiedenen Mythen der Elektromobilitat und fiihren zu einer erfrischenden,
emotionalen neuen Sicht, die zum Nachdenken einladt.

Eine digitale Ausstellung ergdnzt die Exponate und bietet tiefere Einblicke in die
jeweiligen Themen. Quizze und andere Spiele laden die Besucher ein, ihr Wissen
spielerisch zu tberpriifen. Begleitend dazu werden die Inhalte in einem gedruckten
Magazin vor Ort dargestellt. Die Wanderausstellung ist ein Angebot der Bayern
Innovativ GmbH an bayerische Kommunen und 6ffentliche Einrichtungen, die
Mobilitdt von morgen greifbar und spielerisch verstandlich machen wollen. Sie ist
die Fortsetzung einer ersten Ausstellung, die acht Jahre lang ununterbrochen zu
Gast in mehr als 80 Orten in Bayern war und mehr als 50.000 Besucher hatte.

Kommunen kénnen die Ausstellung als Medium nutzen, um das Thema
Elektromobilitdat mit regionalen Aktivitdten und Konzepten zu verknipfen. Die

« bayern )innovativ

Hab Spal3 beim

Fahren:

(-]

elektromobilitét in bayern

—_—©O bayem(?rif:\?v.?‘tﬂiv
Hab SpaB beim
Fahren:

WUSSTEST DU SCHON, DASS

Abbildung 44: Die gedruckte
Postkarte zur
Wanderausstellung inkl.
Einbindung der Deutschen
Alpenstrafe

Wanderausstellung wird tblicherweise fiir einen Zeitraum von ca. 4 Wochen gebucht und steht kostenfrei zur

Verfligung. Der Ausstellungsort tragt lediglich die Kosten fiir Transport und Aufbau.

Die e-mobile Deutsche AlpenstralRe ist mit dem Modul 3 ,,Hab SpaR beim Fahren” ein Teil dieser
Wanderausstellung. Mehr Informationen finden Sie auf der von Bayern Innovativ erstellten Webseite zur

Wanderausstellung.

Abbildung 45: Die Wanderausstellung auf ihrer Premiere wdhrend der IAA Mobility
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Bayerische Fernwege e.V.

2.5.10. Podcast mit Bayern Innovativ

Von Bayern Innovativ wurde die Projektleitung der Deutschen Alpenstralle eingeladen, in einem Podcast tber

das Projekt zu berichten. Gemeinsam mit Oswald Pehel von Tourismus Oberbayern Miinchen e.V. schilderte

die Projektleiterin Tanja Brunnhuber die Projekt-Meilensteine und bisherigen Erkenntnisse. Der Podcast ist

Uber samtliche Podcast-Plattformen sowie auf der Webseite von Bayern Innovativ abrufbar. Die

wesentlichsten Erkenntnisse sind auf der Webseite zusatzlich verschriftlicht.

—_—
—_—
———=2° bayern()innovativ @& Netzwerke& Thinknet Beratung & Forderung  Events & Messen  MAGAZIN  Uber uns aQ ®
———o,
—

Deutsche Alpenstrafe E-Mabil

Ein Projekt, das Elektromobilitat und Tourismus vereint

Viele Menschen haben dieses Jahr ihren Urlaub wegen der Corona-Pandemie in Deutschland oder naher Umgebung verbracht. Dementsprechend voll wurde es auf den StraBen und viele Urlaubsregionen stieBen an ihre
Grenzen. Im nachfolgenden Interview sprechen wir mit der Tourismusexpertin Tanja Brunnhuber zum einen ber neue, freundliche Konzeptideen fur Natur und Bevélkerung und zum anderen Gber ihr aktuelles Projekt
.Deutsche Alpenstraie E-Mobil" - geférdert durch das Bayerische Wirtschaftsministerium.

Frau Brunnhuber, Sie leiten das Projekt ,Deutsche AlpenstraiBe E-Mobil" - worum geht es dabei?

Tanja Brunnhuber: Nun, die AlpenstraBe ist eine ungefahr 400 Kilometer lange FernstraBe, die vom Bodensee bis zum Konigssee entlang der Bayerischen Alpen fohrt. Wir mochten mit diesem Projekt eine Verbindung
zwischen Elektromobilitat und Tourismus schaffen. Das heiBt, Reisende sollen durch verbesserten Informationsaustausch und spezifische Angebote die Moglichkeit erhalten, die Alpenstrafie mit einem Elektrofahrzeug
nachhaltig zu befahren und zu erleben. Um dieses Ziel zu erreichen, fangen wir mit der Aufarbeitung der aktuellen Ladeinfrastruktur-Situation an. AuBerdem versuchen wir Hotels zu motivieren, das Thema

for sich Keln, so dass sie u. 3. for Gaste im Internet zur Verfogung stellen. Bestenfalls erfahrt ein Gast dort sofort, welche Sehenswordigkeiten es vor Ort gibt, wo
er sein Fahrzeug aufladen kann u. v. m. . Somit kann der E-mobil-Reisende sorgenfrei von A nach Z fahren und gleichzeitig die Highlights entlang der deutschen AlpenstraBie erkunden.

Abbildung 46: Der Podcast von Bayern Innovativ: Alpenstrafsen unter Strom - Wie funktioniert E-Mobilitét im Tourismus?

Deutsche Al Bayerische Fe eV.
16. November 2020 - @

E-Mobil unterwegs auf der Deutschen AlpenstraBe - mit dem Thema beschaftigen wir uns derzeit
sehr intensiv. Wenn Ihr mehr tiber unsere Plane erfahren wollt, dann horcht doch mal rein!
Kollegin Tanja Brunnhuber, federfiihrend fiir die Produktentwicklung der Elektromobilitat auf der
Deutschen Al andig, war i mit Oswald Pehel, Geschaftsfuhrer Tourismus
Oberbayern Miinchen e.V. und Vorstand der Bayerischen Fernwege e.V. zu Gast bei Bayern
Innovativ. Den Podcast k... Mehr anzeigen

Der Bayern Innovativ Podcast

Xy

AlpenstraBBen unter Strom:
Wie funktioniert E-Mobilitat im Tourismus?

SOUNDCLOUD.COM
Podcast 17 - AlpenstraBen unter Strom: Wie funktioniert Elektromobilitat im
Tourismus?

o Du und 2 weitere Personen

|. Gefallt mir (I Kommentieren & Teilen a'

Abbildung 47: Facebook-Post zur Podcast-Episode
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2.5.11. Pressearbeit mit Wilde und Partner

Die Projektleitung koordinierte den gesamten formalen
Ausschreibungsprozess (Formulierung der Ausschreibung, Recherche

von potenziellen Presseagenturen und Einholung von Angeboten sowie
Vergabe). Der Zuschlag ging an die Miinchner Kommunikationsagentur
Wilde und Partner. Die Ausschreibungsunterlagen sowie

Dokumentation der Vergabe sind auf Anfrage erhaltlich.

Nach einer intensiven Einarbeitung des Wilde und Partner Teams
fanden schnell erste Medienkontakte und Gespréache statt. Die
einzelnen MaRnahmen sind ausfihrlich in den monatlichen PR-
Berichten nachzulesen, welche als separate Dokumente zu diesem

Angebotseinholung
PR- und Offentlichkeitsarbeit

»Emobile Deutsche AlpenstraRe”

1. Auftraggeber

Die Deutsche vt aut 484 Kiometem Konigssee. durch
dic Regionen Allgau und Oberbayern, Sie it die alteste deutsche Ferienstralle und zahit zu
den belebtesten Fenienrouten Deutschiands. Organisient ist der Veren als Rayensche
Femurege .V./Sparte Deu i3c". Milghodor sind g-

s I bayerischen Al S

Orte entiang der Strecke wie auch Unlerkunfisbetnebe. Westerhin sind die Stadt Munchen
sowie der ADAC Sadbayem eV standige Kooperatonsparner des Rayerischen Femwege
V. Aktuell wird der Vorstand durch Bernhard Joachim vom Tourssmusverband
igau/Bayenisch Schwaben e V' und Oswald Pehel von Tourismus Oberbayem Monchen
V. sowe Bota Hohenvester von der Stadt Bad Tolz, Referat lar Tourtsmus und Kullur,
besetzt

2. Projekt Emobile Deutsche AlpenstraRe

3 Wirtschat, | und Energie
gelorderten Projek! sol die t der 3
gefordent jektrager ist der Bay: Femwege
eV fur nmia Alp G

Fine dass inren
tousistschen uber cine gute L fur g
Basierend welches mit harketing.

Matinahmen und PRIOffentichkestsarbeil kommuniziert werden soll,

Bericht verfiigbar sind. Daher wird auf die Details zu den einzelnen
Malnahmen hier nicht weiter eingegangen.

Es wurden bis zum Zeitpunkt der Verfassung dieses Berichts, aktiv
eingesteuert und federfiihrend umgesetzt von der Projektleitung, die
folgenden MalRnahmen umgesetzt:

e Aussendung von vier Pressemitteilungen

e Koordination einer Radiokampagne mit Radio Charivari inkl. Gewinnspiel

e Koordination diverser Journalistenreisen

e Organisation und Umsetzung eines Presse-Events

Wilde & Partner Wilde & Partner

PRESSEINFORMATION PRESSEINFORMATION

Auf spur fiir Deutschlands 3lteste FerienstraBe: Wilde & Partner iibernimmt Lautlos durch das winterliche Voralpenland:

die Kommunikation fir die Deutsche AlpenstraBe zum Thema Mit Winter-Wanderschuhen und im E-Auto die Landschaft der Deutschen
Elektromobilitst” AlpenstraBe nachhaltig erleben

Minchen, 8. Juli 2021 (w&p) - Das Reise-Erlebnis ,Deutsche AlpenstraBe” in Verbindung Manchen, X. November 2021 [w&p) — Winter-Wandertipps von fanf naturbegeisterten

iitst - das ist der » Kennern der Deutschen Alpenstrage: Stefan Fredimeier, Direktor Fissen Tourismus, Brita
AlpenstraRe”, dinft icati i Hohenrelter, Kurdirektorin Bad Télz, Werner Schroller, Laiter der Tourlsmusinformation
Kiefersfelden, Florian Weindl, Leiter der Tourist Information Relt Im Winkl und Teresa

Mit dem vom Bayerischen Staatsministerium fur Wirtschaft, Landesentwicklung und Energie Hall inati «

geforderten Projekt der Emobilisierung der Deutschen Alpenstrae” hat sich der Bayerische
Fernwege e.V./Sparte Deutsche Alpenstrae zum Ziel gesetat, die Deutsche AlpenstraRe mit

des Projektes sind die Entwicklung eines Leitproduktes, Verdichtung von Ladeinfrastruktur
‘entlang der Strecke, Vermittlung von Know-How, Informationsbereitstellung und Vernetzung

samtlicher. « d
In Zusammenarbeit mit touristischen Betrieben und der Deutschen Alpenstrae entsteht ein
emobiles Urlaubs- und i das von den von Wilde &

Partner begleitet wird.

Wilde & Partner wird in seiner Pressearbeit im B28- und 82C-Bereich gezielt auf die neu
geschaffenen Services und auf den Schwerpunkt ,Gkologische Mobiltat” aufmerksam
machen. Zudem wird die Vereinbarkeit von FreizeitspaR, Genuss und Umweltschutz beim
Reisen vermittel Finf begeisterte Wanderer und Kenner der Region geben ihre persdnlichen Tipps far die
nachste winterliche Tour:
Durch eine intensive Zusammenarbeit mit Partnern aus der Hotellerie, Gastronomie und
touristischen Attraktionen entsteht derzeit von Lindau am Bodensee bis nach Schonau am
? i Diese gilt
s bekannt 2u machen”, erklart Bemhard Joachim, Erster Vorsitzender des Bayerischen
Fernwege eV.. Projektieiterin Tanja Brunnhuber erganzt: ,) n uns, dass uns die
Kommunikations-Experten von Wilde & Partner bei der Positionierung dieses neuen Reise-
und Erlebnisangebotes unterstatzen.”

Stefan Fradimeler, Direktor von Fssen Tourismus, genieft bereits seit Jahren die Natur rund
um Fisson bei abwechalungsreichen Wanderungon. Far das klois i
2wlschendurch empfiehit er die Lechfall-Runde: ,Der Hohepunkt dleser

Lechfall mit dem und der «

e & Nahe u ot
Die harmonische Verbindung der Wasserkraft des Lechs mit der von Menschenhand
gesd Lechfullst jeder i 5.4 500 e ca ge.

Abbildung 49: Die Pressemitteilungen zur e-mobilen Deutschen Alpenstrafe - zwei
Beispiele

Abschlussbericht Projekt E-mobilisierung der Deutschen Alpenstralle

Projekt unter hitps /A

Projektieitung, Frau Tanja Brunnhuber unter emobilalpn.consult de.

Abbildung 48: Angebotseinholung fiir die
Pressearbeit

Abbildung 50: Die
Radiokampagne mit Radio
Charivari wéhrend der IAA
Mobility
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Nachfolgend aufgefiihrte Pressereisen wurden wahrend der Projektlaufzeit initiiert und in Teilen bereits
veroffentlicht. Zum Verstandnis: Die Veroffentlichung von Artikeln — gedruckt und digital — erfolgt in der Regel
3-9 Monate nach der Journalistenreise.

Medium Autor/Journalist Webseite/Link
Touremo Magazin Elmar Thomassek https://www.touremo.de/deutsche-alpenstrasse-
Gerhard Eisenschink nachhaltig-erfahren-mit-dem-audi-q4-e-tron-tour-
blog-tag-2/

https://www.touremo.de/deutsche-alpenstrasse-
nachhaltig-erfahren-mit-dem-audi-g4-e-tron-tour-

blog-tag-3/
Bayerns Bestes Gertraud Wittmann Wird veroffentlicht im Herbst 2022
Auto- und Reiseclub Jessica Blank Wird veroffentlicht im Herbst 2022
Deutschland ARCD
Motorrad Magazin, Gerhard Eisenschink Wird veroffentlicht im Herbst 2022

Motorpresse Stuttgart
Tabelle 2: Die Journalistenreisen wdhrend der Projektlaufzeit

Ein erster Artikel der Reise von Touremo im Herbst 2021 ist in Teilen bereits erschienen (Stand: Juli 2022):

A} h Y
TOURCMO TOURCMO
DAS MAGAZIN FUR ELEKTROMOBILITAT DAS MAGAZIN FUR ELEKTROMOBILITAT
UND NACHHALTIGEN GENUSS UND NACHHALTIGEN GENUSS
Deutsche Alpenstrafe nachhaltig erfahren —mit | | Deutsche Alpenstrafle nachhaltig erfahren - mit
dem Audi Q4 e-tron Tour-Blog Tag 2 dem Audi Q4 e-tron Tour-Blog Tag 3

Elmar Thomassek Elmar Thomassek

Biohotel Eggensberger - Walderlebniszentrum Ziegelwies ~ Elektrische Eiskutsche ~ Museum
der bayerischen -

berger.

Hopfen am See - Oberammergau - Ettal - Garmisch Partenkirchen — Walchensee - Bad Tolz -
Tegemsee - Schliersee - Spitzingsee

¢
Keiftiges Ric-F k verzely die . i

Abbildung 51: Die e-mobile Deutsche Alpenstrafie auf www.touremo.de
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3. Projektmanagement

Als fachliche Begleitung fiir die Phase 2 des Projektes wurde die Dienstleitung in Form einer
Koordinationsstelle fortgefiihrt. Das Projektmanagement fungierte als Impulsgeber, begleitete und
Uberwachte die gesamte operative, technische und organisatorische Projektumsetzung. Es fungierte auch als
Bindeglied zwischen Vorstand, Kooperationspartnern, Leistungstragern und externen Dienstleistern und war
wichtige Schnittstelle fiir die Angebotsentwicklung, Kommunikation und Vernetzung der Akteure der e-
mobilen Deutschen AlpenstraRe.

Das Projektmanagement sorgte dafiir, dass die Ergebnisse aus Phase 1 sowohl strategisch als auch operativ
weiterentwickelt und verarbeitet wird. Es stellte sicher, dass das ibergeordnete Ziel, namlich die Entwicklung
und Markteinfiihrung eines Leitproduktes zur E-mobilitat, gemeinsam mit allen Akteuren erreicht wird sowie
die Kommunikation sowohl nach innen (Stakeholder) als auch nach auRen (Konsument) stattfand.

Mit den gewonnenen Erkenntnissen aus der Projektphase 1 war es bei den Inhalten des zu entwickelnden
Leitproduktes sowie in der Moderation der geplanten Workshops mit den unterschiedlichsten Beteiligten zu
einem sehr hohen Anteil involviert. Das Projektmanagement umfasste folgende Tatigkeitsbereiche:

3.1 Projektkoordination

e Terminkoordination mit internen und externen Partnern

e Organisation, Moderation und Nachbereitung von Steuerungsgruppen-Sitzungen (Vorstand, Mitglieder,
Wirtschaftspartner)

e Unterstlitzung beim organisatorischen und finanziellen Umsetzungsmanagement

e Projektadministration und -dokumentation mit Protokollerstellung

3.2 Fachliche Unterstiitzung der Projektarbeit

Die Entwicklung und Umsetzung des Produktes bendtigten einen personell hohen Einsatz des
Projektmanagements. Interessierte Partner (Orte, Destinationen, Leistungstrager, weitere Interessierte)
wurden zu Workshops und Abstimmungsterminen eingeladen. Aufgrund der Pandemie fand dies vorrangig
digital statt. Unter der Anleitung des Projektmanagements entwickelten diese Partner gemeinsam das
Leitprodukt und gaben insbesondere Riickmeldungen zur Umsetzbarkeit von Vorschlagen und Ideen aus der
Community. Die Projektleiterin Tanja Brunnhuber konnte dank ihrer einschlagigen Erfahrung als
Workshopleiterin fiir diese Aufgaben betraut werden — somit waren keine externen Moderatoren notig.

Weiterhin war die Aufgabe des Projektmanagements die Koordination der externen Partner, wie z.B.
Energieversorger, Automobilhersteller, Verleiher, Carsharing-Anbieter, App-Anbieter, technischer Dienstleister
etc. Das Projektmanagement war der Dreh- und Angelpunkt zwischen den touristischen Partnern und
besagten externen Partnern.
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3.3 Projekt-Kommunikation

Die Projektkommunikation B2B und Offentlichkeitsarbeit inkludierte:

1. Betreuung der Projektpartner/Kommunikationsmanagement

2. Marketingplanung und -umsetzung

3. Netzwerkaufbau und Netzwerk-Kommunikation

4. Aufbau geeigneter Information-Plattformen (Projekt-Website, Newsletter etc.)
5. Koordination zur Erstellung von Informations-Grundlagen

Die Umsetzungsstudie hat gezeigt, dass zwar einzelne e-mobile Projekte im Korridor der Deutschen
AlpenstralBe schon stattfanden, jedoch eine Vernetzung und libergreifende Angebotsentwicklung noch nicht
erfolgt war. Das Projektmanagement hat sich der Vernetzung der Akteure angenommen und z.B. durch die E-
Sprechstunden mit Energieversorgern, touristischen Leistungstragern, wie z.B. Hotels und Gastronomen,
kommunalen und touristischen Institutionen u.v.m. ein e-mobiles Netzwerk entlang der Deutschen
AlpenstraRe aufgebaut. Dieses Netzwerk steht seitdem nur Nutzung durch alle Beteiligten zur Verfligung.

Die Ausschreibung und Suche nach moglichen passenden Dienstleistern fiir den Bereich ,Kommunikation” wie
Fotografen und Videoproduzenten, Erstellung und Distribution von Broschiiren, Newslettern und Inhalten fir
die Projekt-Webseite sowie die Koordination der Pressearbeit wurde ebenfalls vom Projektmanagement
initiiert und umgesetzt. Hier wurden u.a. die Dienstleister Ralf Gerard (Fotoshooting), Touremo
(Informationsbroschiire und E-Sprechstunden) sowie Wilde & Partner (Presse- und Offentlichkeitsarbeit)
gewonnen. Nahere Details zu den Aktivitdten obig genannter Institutionen in den vorherigen Kapiteln.
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4. Evaluation

Aufgrund der Innovationskraft des Projektes und trotz der pandemiebedingten Einschrankungen wollte das
Projektleitungsteam konkret wissen, wie erfolgreich das Projekt aus Sicht der Beteiligten verlief und welche
MaBnahmen konkret umgesetzt wurden. Ein Fragebogen wurde am 26.1.2022 an den gesamten Verteiler des
Bayerischen Fernwege e.V., inkl. der Teilnehmer der E-Sprechstunden, geschickt. Alle Tourismusdestinationen
entlang der Deutschen AlpenstraBe wurden aufgerufen, den Fragebogen unter ihren Leistungstragern zu
verteilen. Die Befragung fand digital (iber das Tool ,,Survey Monkey” statt. Insgesamt wurde ein Riicklauf von
93 ausgefiillten Fragebégen erzielt. Das nachfolgende Kapitel zeigt die wesentlichen Ergebnisse der Befragung.

In diesem Kapitel finden Sie die wesentlichen Erkenntnisse der Evaluation als ausformulierte Ausziige. Die
gesamte Evaluation inkl. aller Grafiken ist als separates Dokument zu diesem Bericht verfligbar. Nachfolgend
die wichtigsten Erkenntnisse aus der Befragung:

Insgesamt haben 93 Personen aus den Bereichen

e Kleinvermieter/Ferienwohnung
e Tourismusregion/Kommune
e Hotelbetrieb

e touristische Attraktion

ausgefiillt.

4.1 Die Landkreise der Befragten

Miesbach rosenheim OStaugéU Lindau

Garmisch-Partenkirchen o.... Traunstein
Bad Tolz-Wolfratshausen

weniger l....... mehr

Abbildung 52: Die Landkreise der Teilnehmer des Fragebogens

Eine im Verhaltnis grofe Anzahl an Rliickmeldungen kamen aus den Landkreisen Garmisch-Partenkirchen,
Traunstein und Ostallgau.
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4.2 Anlasslich des Projektes genutzte Angebote

Am stédrksten genutzt:
Die E-Sprechstunden sowie die
personliche Anlaufstelle/das

Am Bekanntesten:
Das Férderprogramm zu 8
Ladepunkten sowie die

Projektmapnage;n]entfwl'a'hrend der Kompetenzstelle Elektromobilitat %
folektiauizeit von Bayern Innovativ £
P
IIII IIII III_ IIII IIII IIII |||- IIII I|I
X - Flyer Nachhaltige .
E-Sprech y ‘ 8 Reiseideen Férderprogramm DERTOUR-
stunden Reise-erlebnisse
Persénliche Projekt-Websei Kompetenzstelle Pauschalen
Anlaufstelle Informations- Elektromobilitat

broschiire B2B

. Habe ich . Kenne ich . Kenne ich . k A

genutzt nicht

Abbildung 53: Kenntnis und Nutzung der Projektangebote

Mit rund 56% wurden die im Projekt neu entwickelten E-Sprechstunden genutzt, gefolgt von dem Angebot

eines personlichen Kontaktes zur Projektleitung (44%). Am bekanntesten unter den Befragten ist das wahrend

der Projektlaufzeit entstandene Férderprogramm zu Ladepunkten (64%) sowie die das Férderprogramm
abwickelnde Stelle Bayern Innovativ (rund 52%).
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4.3 Kommunikation und Wahrnehmung der Angebote

Rundmails/
Newsletter

Tourismus-
Verbande

/

Personliche
Kontakte

Die aktive Kommunikation wahrend des
Projektes und die Weiterverteilung durch
die Tourismusverbande hat maRgeblich
dazu beigetragen, die entwickelten

Webseite Angebote bekannt zu machen.

Projektpartner

Keine der oben
genannten

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Abbildung 54: Die wichtigsten Kommunikationskandle des Projektes

Die Befragung zeigt die Wichtigkeit der regelmaRigen Kommunikation durch Rundmails und Newsletter (71%)
als Teil des aktiven Projektmanagements, gefolgt von der weiteren Verteilung und Streuung durch die
beteiligten Tourismusverbadnde (knapp 29%). Nicht zuletzt zeichnet die Tourismusbranche eine starke
personliche Vernetzung aus, so wurden die persénlichen Kontakte auch in diesem Projekt von rund 29% der

Befragten als relevant erachtet.

4.4 Wichtigkeit der entwickelten Services, Produkte und Programme

Am Wichtigsten: Zukunftsweisend: Der im Projekt

Forderung von E-Ladepunkten und entstandene Flyer zu nachhaltigen
personliche Anlaufstelle/Kontakt zum Reiseerlebnissen wird als sehr
Projekt-Team wichtig und wichtig erachtet.

Weiterhin relevant: Fiir Touristiker
aufbereitete Informationen und
Betreuung durch die
Kompetenzstelle Elektromobilitat
von Bayern Innovativ

N
II- . II--- III - 1 |||-- -II i

Foérderprogramm Flyer Nachhaltige E-Sprechstunden
o Reiseerlebnisse . .
Personliche Projekt-Webseite Kompetenzstelle
Anlaufstelle Elektromobilitat
[ | vz @ wichtig B veniger v @ unwichtig
P

Abbildung 55: Die Relevanz der angeboten Services, Produkte und Programme des Projektes
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Als sehr wichtig und wichtig wurden von fast 90% der Befragten die Férderung von E-Ladepunkten genannt.
Fast genau so viele (rund 88%) nannten den persoénlichen Kontakt zum Projekt-Team als sehr wichtig und
wichtig. Der im Projekt konzipierte Flyer zu nachhaltigen Reiseerlebnissen (digital/gedruckt) wird von 77% der
Befragten als sehr wichtig und wichtig erachtet. Weiterhin werden von rund 70% der Befragten die im Projekt
konzipierte Broschiire zur E-mobilitdt im Tourismus sowie die Betreuung durch die Kompetenzstelle
Elektromobilitat bei Bayern Innovativ als wichtig eingeschatzt (67% der Befragten).

4.5 Veranderung der Elektromobilitat bei den Befragten in den letzten
drei Jahren

Noch nicht optimal
genutzte Chancen
fiir die eigene

Chancen nutzen!

Nachweislich wurde Noch Luft nach oben Ein erster Erfolg: Knapp Honi £
. ) . . . it Kommunikation der Positionierung als
durch das Projekt bei den Investitionen in 30% haben in eigene . ; attraktiver
) X 2 x i . A Ladeinfrastruktur ist
Wissen vermittelt die Ladeinfrastruktur in Fahrzeuge investiert. Arbeitgeber!

noch zu optimieren

den vergangenen drei
Jahren

IIl-_ IIlIm Ill = IlIID Il- _ 1l IIIIQ - lls

Wir verstehen mehr Elektromobilitat ist Wir haben in unsere Fiir uns hat sich die Wir haben eigene E- Wir kommunizieren Wir haben mehr Wir schulen und
von der fiir uns ein Ladeinfrastruktur Relevanz nicht Fahrzeuge das Thema Kundenanfragen zu bilden unsere
Elektromobilitit wichtiges investiert verandert angeschafft Ladeinfrastruktur emobilen Mitarbeiter zum
Zukunftsthema Angeboten Thema
8 stmme voll B scmme oo B stmme we B stmme gar Elektromobilitdt aus
WA

Abbildung 56: Die Verdnderung der Elektromobilitdt in den letzten drei Jahren

Nachweislich konnte das Projekt sein Ziel der Vernetzung und Wissensvermittlung erreichen. Es stimmten
77% der Befragten der These ,Wir verstehen mehr von der Elektromobilitdt” voll und Giberwiegend zu. Der
erfolgreichen Verdichtung von Ladeinfrastruktur als ein weiterer Projekt-Meilenstein wurde mit der
Zustimmung auf die These ,,Wir haben in unsere Ladeinfrastruktur investiert” von 42% belegt. In Anbetracht
der Pandemie sind diese Zahlen als sehr erfolgreich zu werten, war es doch gerade die Tourismusbranche, die
Corona-bedingt auf Einnahmen verzichten musste und viele grofRen Investitionen im Kontext der
pandemiebedingten Unsicherheiten zunachst zurtickgestellt wurden.

An diesen Zahlen sieht man deutlich, dass die Elektromobilitat bei den gewerblichen touristischen Anbietern
angekommen ist. Diese Erkenntnis stltzt auch die Tatsache, dass knapp 30% der Befragten eigene E-Fahrzeuge
angeschafft haben. Chance auf Optimierung besteht jedoch noch in der Kommunikation von Ladeinfrastruktur,
sowohl nach auRen in Richtung Gaste als auch nach innen Richtung Rekrutierung, bestehende Mitarbeiter und
Angestellte.
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4.6 Elektromobilitat aus Sicht der Gaste der Befragten

Unsere Gaste interessieren sich ST T
nicht fiir die Elektromobilitit _ AUffa“'gf E'.ne recht d.'Chte. Rang..f(’]g.e
—_— von denjenigen, die sich nicht fiir die
Elektromobilitat interessieren im

Vergleich zu von Gasten bereits
nachgefragten Angeboten und einer

Unsere Giste stehen positiv zur positiven Haltung zur Elektromobilitat
Elektromobilitat

Unsere Gdste nehmen Angebote
zur Elektromobilitat wahr

Unsere Gaste interessieren sich fiir
Angebote zur Elektromobilitat

Unsere Gdste fragen Angebote aktiv ab
und nicht erst auf Nachfrage

k.A.

Keine der genannten ‘

Unsere Gaste stehen kritisch zur
Elektromobilitdt
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Abbildung 57: Die Elektromobilitéit aus Sicht der Gdste

Auffallig ist die dichte Verteilung der obersten vier Balken: Zeigt der erste Balken noch, dass die Gaste von
rund 35% der Befragten sich nicht fir die Elektromobilitat interessieren, weisen die folgenden drei Balken
genau das Gegenteil auf: Gut 29% der Befragten sagen, dass ihre Gaste Angebote zur Elektromobilitat
wahrnehmen, knapp 25% sagen sogar, ihre Gaste stlinden positiv dazu. Insgesamt sagen 34% der Befragten,
die Gaste interessierten sich fiir e-mobile Angebote und sie fragen sie sogar aktiv ab. Dies zeigt erneut, dass in
Summe die Elektromobilitdt bei den Gasten der Befragten durchaus relevant ist.

4.7 Anteil der Gaste, die aktuell bereits mit E-Fahrzeugen kommen

Bereits 5% aller Gaste
verreisen heute mit
Elektrofahrzeugen

Abbildung 58: Anteil der Géste mit E-Fahrzeugen

Abschlussbericht Projekt E-mobilisierung der Deutschen AlpenstralRe Seite 45



Schon heute kommen knapp 5% der Gaste mit E-Fahrzeugen in die befragten Destinationen. Diese Zahl ist im
Kontext der Zahlen der Automobilbranche zu verkauften E-Fahrzeugen interessant und es gilt, sie weiter zu
beobachten. Der Marktanteil von BEV betragt 13,6% (Quelle:
https://www.enbw.com/blog/elektromobilitaet/trends/top-10-der-meistverkauften-e-autos-2021, Abruf am
28.2.2022). Ungeklart ist, ob diese Fahrzeuge bereits alle ausgeliefert sind.

4.8 Verhaltnis von Parkplatzen mit und ohne Ladepunkten

Parkplatze
gesamt

Beobachtenswert:
Derzeitiges Verhaltnis

) = . Parkpldtze ohne im Vergleich
Par kp[atze mit zu mit Ladepunkten:

Ladepunkten 17:1

o
M
S
o))
o)
b

o
o

14 16 18 20

Abbildung 59: Verhdltnis von Parkpldtzen mit und ohne Ladepunkte

Derzeit gestaltet sich das Verhaltnis 17:1 — auf 17 Parkplatze ohne Ladepunkte kommt ein Parkplatz mit
Ladepunkt. Auch diese Zahl gilt es, in den kommenden Jahren weiter zu beobachten.
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4.9 Anzahl der Befragten, die in eigene Ladeinfrastruktur investierten

20% der Befragten haben in
Ja den letzten drei Jahren in
ihre Ladeinfrastruktur
investiert

Nein

k. A,

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

7

Abbildung 60: Anzahl der Investitionen in eigene Ladeinfrastruktur

Rund 20% haben in den letzten drei Jahren antworteten in dieser Frage nochmals sehr deutlich, in eigene
Ladeinfrastruktur investiert zu haben. Gerade in Anbetracht der Pandemie und der Betroffenheit der
Tourismusbranche (siehe auch vorherige Ausfiihrungen) ist diese Zahl als sehr positiv zu verstehen.

4.10 Zielgruppen der derzeit zur Verfligung gestellten Ladepunkte

fg}i:;l::sé Bei rund 22% der
& Unterkiinfte nutzen Gaste
die Ladepunkte. Ansonsten

Betriebsfahrzeuge.

Gaste

Keine der
genannten

Mitarbeiter

=
>

WeiB ich nicht
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Abbildung 61: Zielgruppen der bereitgestellten Ladeinfrastrukturen

Rund 22% der Befragten antworteten, dass ihre Gaste die Ladepunkte nutzen. Aufféllig ist die starke Nutzung

von Ladepunkten jedoch fiir eigene Betriebsfahrzeuge. Nur knapp 10% der Befragten gaben an, dass eigene
Mitarbeiter die Ladepunkte nutzen.
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4.11 Kommunikation der Ladepunkte — Chance auf Optimierung!

Handlungsbedarf!
Ladeinfrastruktur muss
wesentlich starker
kommuniziert werden — auch
fur die eigene Positionierung
als attraktiver Arbeitgeber!

Die Lademdglichkeit steht unter
der Zimmerausstattung

Keine der genannten

Wir haben keinen Hinweis auf
Lademaéglichkeiten

Wir haben unsere Lademadglichkeiten in
Ladesdulenfindern eingetragen

Wir kommunizieren unsere Lademdglichkeit ganz
prominent auf unserer Startseite/Webseite

o]

k. A.

Wir haben besondere Angebote und
Zielgruppen rund um Elektromobilitat

Wir kommunizieren dies bei unseren Stellenanzeigen
und Bewerbungsgesprachen fir Mitarbeiter
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Abbildung 62: Kommunikation der Ladepunkte

Nur bei knapp 25% der Befragten steht die Ladeinfrastruktur unter der Zimmerausstattung. Knapp 23%
kommunizieren ihre Ladeinfrastruktur Gber keine der aufgefiihrten Auswahlmdglichkeiten, gefolgt von 21%,
die gar nicht kommunizieren. Nur 18% haben ihre Ladepunkte auf den Ladesaulenfindern eingetragen und nur
unter 15% kommunizieren Ladeinfrastruktur prominent auf deren Webseite.

Die geringe Anzahl an Betrieben, die besondere Angebote und Zielgruppen rund um die Elektromobilitat
bespielen (unter 2%) zeigt ebenso wie die kommunikative Liicke in Richtung Mitarbeiter und im Recruiting,
dass hier erheblicher Handlungsbedarf besteht.

4.12 Weitere Chance auf Optimierung: Carsharing/Verleih

Weiterer Handlungsbedarf herrscht beim Handlungsfeld Carsharing/Verleih von E-Fahrzeugen. Der kaum
vorhandene Riicklauf zu diesem Themenfeld bestétigt die Herausforderungen im Projektmanagement,
Carsharing/Verleih entlang der Deutschen AlpenstraRen im Rahmen der verfligbaren Projektlaufzeit zu
etablieren. Wie eingangs bekannt, gibt es nur wenige existierende Sharing-Anbieter entlang der Route, welche
unabhangig und bereits vor diesem Projekt entstanden sind. Diese sind der Naturpark Ammergauer Alpen (E-
ALOIS), Justexplore in Lindau und neben dem Biohotel Eggensberger nur einige wenige andere Hotelbetriebe,
die E-Fahrzeuge an lhre Gaste fiir Tagesausfliige zur Verfligung stellen.
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5. Schlussbemerkungen

5.1 Resimee

Das Projekt ,,E-mobilisierung der Deutschen Alpenstrafie” wurde lber fast 3 Jahre hinweg zwischen Juli 2019
und Marz 2022 bearbeitet. Die eingangs gesetzten Projektziele wurden in vielen Teilen erreicht, einige davon
haben sich jedoch aufgrund der starken Innovationskraft des Projektes als nur langfristig umsetzbar erwiesen.
In der kurzen Projektphase konnten die derzeit noch als sehr innovativ wahrgenommenen Bausteine wie
Carsharing oder Verleih im landlichen Raum nur bedingt umgesetzt werden. Umso wichtiger ist jedoch, dass
das Bewusstsein hierfiir geweckt wurde und erste Angebote auf dem Markt erschienen sind.

Durch die intensive Beschaftigung mit der Elektromobilitat wurde ein enormer Wissensgewinn bei allen
Beteiligten erzielt und ein Verstandnis fiir diese Form der nachhaltigen Mobilitat geweckt. Leider hat die
Covid-19 Pandemie, die kurz nach der ersten Phase des Projektes eintrat (Bericht liegt dazu vor), den
urspringlich anvisierten sehr interaktiven und personlichen Austausch mafigeblich beeinflusst. So waren u.a.
sogar digitale Termine zu Beginn der Pandemie nur eingeschrankt méglich und persdnliche Vor-Ort-Termine
bei potenziellen Kooperationspartnern durch dortige Arbeitsauflagen lber einen langeren Zeitraum hinweg
nicht moéglich.

Umso stolzer ist das gesamte Projektteam jedoch, die vorliegenden Ergebnisse erzielt zu haben und den Weg
in eine e-mobile Zukunft der Deutschen AlpenstralRe aufgezeigt zu haben. Nun heiRt es ,,dranbleiben” am
Thema und die Elektromobilitdt auf der Deutschen AlpenstraRBe weiterzuentwickeln. Es gilt, die angestoRenen
Kooperationsstrukturen weiter auszubauen und in den kommenden Jahren das Thema Carsharing im
l[andlichen Raum gezielt anzugehen. Die Strukturen sind nun dafiir vorbereitet, das buchbare Leitprodukt kann
flexibel durch Sharing- oder Verleihangebote erganzt werden und auch Kombinationen mit einer 6ffentlichen
Anreise durch die Deutsche Bahn kann aktiv eingeleitet werden.

5.2 Die sieben wichtigsten Lerneffekte aus dem Projekt

Klimavertragliches Reisen geht nicht ohne klimaneutrale Anreise

Die Einflussnahme des Projektes der E-mobilisierung der Deutschen AlpenstraRe auf eine klimaneutrale
Anreise ist begrenzt, dennoch ist der Erfolg eines klimafreundlichen Gesamt-Reiseangebots davon abhangig.
Die Bahnhofe im ldndlichen Raum sollten dringend besser an ICE und IC/EC Netze angeschlossen werden, um
eine klimaneutrale Anreise zu ermdoglichen. Ein komfortables und verlassliches An- und Abreisen mit der Bahn
erfordert einen Ausbau von entsprechenden Angeboten. Stand Heute ist ein Umsteigen an den wichtigen
Eisenbahnknoten des Personenverkehrs wie Berlin, Hamburg, Frankfurt, Kéln oder Miinchen inklusive Gepack
flir manche Reisende schlichtweg zu aufwandig oder nicht angenehm.
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Die Rolle der klimaneutralen Mobilitat vor Ort

Es gibt bisher zu wenige Verschneidungen von touristischer Mobilitat und Alltagsmobilitat. Mobilitatskonzepte
flir Kommunen schlieRen haufig den Tourismus nicht ein. Noch dazu ist die SchlieBung der letzten Meile fir
viele Kommunen oder Landkreise immer noch eine sehr grofle Herausforderung. Es gibt bisher zu wenige
Anbieter und Schnittstellen von privaten und 6ffentlichen Mobilitdtsangeboten. Angebote fiir eine individuelle
Mikromobilitdt werden zwar von einigen Unterkunftsbetrieben derzeit bereits zur Verfligung gestellt, dennoch
fehlt es weiterhin an flaichendeckenden, komfortablen, sicheren und funktionierenden Angeboten fir die
SchlieBung der letzten Meile vor Ort.

Erfolgsgarant Wissenstransfer

Das Projekt hat gezeigt, wie wichtig die Wissensvermittlung, Bewusstseinsbildung und Aufklarung derjenigen
Zielgruppen, die spater Angebote fir die Elektromobilitdt umsetzen sollen, ist. Nicht nur der Gast muss
liberzeugt werden, sondern davor lag eine der Hauptaufgaben des Projektmanagements in der Uberzeugung
der beteiligten Destinationen und Leistungstrager vor Ort. Es galt, niedrigschwellige Informationen und Schritt-
flr-Schritt-Anweisungen zur Verfligung zu stellen, damit die Akteure spater selbstmotiviert und
eigenverantwortlich die entsprechenden MalRnahmen umsetzten. Auch wurde viel Zeit investiert, um die
gangigen Mythen und Vorurteile zur Elektromobilitat aufzulésen und faktenbasierte Informationen zur
Verfligung zu stellen. Eine Kommunikation auf Augenhohe und in der Sprache des Tourismus war hier der
Erfolgsgarant, dies reichte z.T. bis zur Anleitung zur Ausfiillung von Férderantragen.

Erfolgsfaktor Vernetzung und Innenkommunikation

Die Erfahrung im Tourismus zeigt, dass Erkenntnisgewinne und , A-Ha Effekte” in der Tourismusindustrie haufig
etwas verspatet eintreten — oftmals lange nachdem ein Projekt bereits abgeschlossen ist. Es ist daher eine sehr
intensive und inhaltlich fundierte Projektarbeit inklusive Dokumentationen vorab nétig, um die Akteure zu
einem spateren Zeitpunkt auch ohne persoénliche Unterstiitzung handlungsfahig zu machen.

Weiterhin wurde die Netzwerkbildung weit unterschatzt, vor allem Kontakten aufSerhalb der
Tourismusindustrie mit den touristischen Betrieben und Destinationsvertretern. Zwar ,kennt man sich”
oberflachlich, doch zeigte sich in der laufenden Projektarbeit, dass die vertiefende Netzwerkarbeit von allen
Beteiligten als sehr wertvoll und zukunftsweisend geschatzt wurde.

Weiterhin zeigte sich auch die Zusammenarbeit des Projekt-Teams mit der Kompetenzstelle Elektromobilitat
von Bayern Innovativ als sehr wertvoll. Diese Form von Kooperationen sollten in Zukunft bei dhnlich
gestalteten Projekten von Anfang an gesucht und im Projektverlauf vertieft werden.

Nicht zuletzt zeigten sich nachhaltige Lerneffekte auch zwischen den Akteuren: Beispielsweise arbeitet
Tourismus Oberbayern und Miinchen e.V. sowie die IHK Schwaben nun ebenfalls mit der Kompetenzstelle
Elektromobilitdat von Bayern Innovativ zusammen. Eine Vielzahl von Energieberatern und auch die
Energieversorger haben von den E-Sprechstunden profitiert und nutzen die Kontakte fiir die eigene,
weiterfihrende Arbeit.
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Einflussnahme externer Faktoren auf die projektspezifischen Ziele

Ein deutlicher Erkenntnisgewinn war, dass bei der Formulierung der anfangs gesetzten Ziele im Férderantrag
eine Abhangigkeit von externen Faktoren bedeuteten. Dies war sehr deutlich beim Thema Sharing und Verleih
festzustellen: Die Verfligbarkeit von Elektroautos war sowohl fiir Autoverleiher, um deren e-mobiles
Angebotsportfolio aufzubauen, aufgrund von Lieferkettenprobleme in der Automobilindustrie nicht gegeben.

Gerade in der Rolle des Bayerischen Fernwege e.V. konnte nicht konkret finanziell in Infrastruktur investiert
werden, das Projektergebnis war jedoch abhangig von der Mitarbeit und dem Invest in Infrastrukturen
(konkret: Ladepunkten) von Betrieben, Destinationen, Autohdusern, Energieversorgern u.v.m. Unter den
Energieversorgern wurde Uberraschenderweise eine eher geringe Kooperationsbereitschaft jenseits ihrer
Gebietsgrenzen konstatiert.

Hinzu kommt, dass viele operative Aufgaben der Touristiker deren strategisches Denken und Arbeiten
erschweren, gerade bei innovativen Projekten (s.u.). Viele kleinere Betriebe verfiigen liber keine
Marketingmitarbeiter, welches sich um die Implementierung von modernen, zukunftsfahigen Angeboten und
dem dazu passenden Wissensaufbau kimmern kénnten.

Wir sind davon Uberzeugt, dass insbesondere die Themen Sharing und Verleih im ldandlichen Raum in den
nachsten Jahren ansteigen werden und haben mit dem Projekt der E-mobilen Deutschen Alpenstralie eine
gute Basis entwickelt, an die spater angeknipft werden kann.

Herausforderungen und Strahlkraft innovativer Projekte — nicht nur in Zeiten der Pandemie

Innovative Angebote im landlichen Raum sind in der Regel nur mittel- bis langfristig umsetzbar. Dies liegt u.a.
an den lokalen raumlichen Begrenzungen, aber auch an den Akteuren vor Ort. Viele Einwohner auf dem Land
verfligen Uber mindestens ein, wenn nicht zwei Fahrzeuge, um die Mobilitatslicken vor Ort abzudecken.
Offentlicher Nahverkehr ist auf dem Lande erheblich herausfordernder als in den Stadten. Sharing- oder
Verleihsystem finden sich ganz zu Beginn ihrer Entwicklungsphasen auf dem Lande.

Pandemiebedingt war fir viele Betriebe und Destinationen keine Offenheit vorhanden, viele fanden sich in
einer ,,Schockstarre” wieder, digitales Arbeiten war bis dahin kaum etabliert und es gab so gut wie keine
Infrastrukturen fiir die Nutzung von digitalen Tools wie Teams, Zoom oder Miro in 6ffentlichen Institutionen.

Hinzu kommt die fehlende Aufnahmebereitschaft der Tourismusbetriebe, innovative Projekte anzugehen. Im
Fokus stand zu Beginn der Pandemie die Existenzsicherung. Das Projekt war mit seinem Vorhaben und den
daraus resultierenden Umsetzungsideen ggfls. daher zeitlich nicht ganz passend, jedoch war die Pandemie ein
Faktor, der sich auch fir dieses Projekt nicht vorhersehen lielk.

Letztlich brauchen gerade innovative Entwicklungen Zeit, um Motivation, Begeisterung und Aufklarung
entstehen zu lassen und damit konkret in die Umsetzung zu gehen.
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Immer wieder unterschatzt: Fachlich fundiertes Projektmanagement

Der Aufwand fiir das Management dieses Projektes war bei Beantragung der Fordergelder weit unterschatzt.
Eine innovative Produktentwicklung im Tourismus bendtigt in der Regel immer eine sehr intensive Betreuung
der Betriebe und Destinationen. Hinzu kommt die herausfordernde Situation anlasslich der Pandemie, welche
viele Arbeitsstunden erforderte, die in einem normalen Arbeitsalltag ohne Corona nicht vorstellbar waren. Als
Kimmerer fir alle Beteiligten, aber auch als Strukturgeber, Strategie-Entwickler und Umsetzer war das
Projektmanagement vom zeitlichen Volumen sehr gefordert. Die Position Projektmanagement war zu Beginn
erheblich zu knapp bemessen und wir sind sehr froh, dass im Rahmen einer Budget-Umschichtung diese
Ressourcen innerhalb des Projektes zur Verfligung gestellt werden konnten.

Zu guter Letzt:

Wir bedanken uns bei allen Projekt- und Kooperationspartnern und insbesondere bei den vielen Personen und
Institutionen, die unsere eigene Kompetenz in Sachen Elektromobilitdat ermoglicht haben. Nur gemeinsam
konnten wir die vorliegenden Ergebnisse erzielen. Das Team der Projektleitung von Alpin Consult und des
Bayerischen Fernwege e.V. freut sich auf eine starke, zukunftsweisende Zusammenarbeit mit allen Beteiligten!
Wir selbst sind zu 100% von der Elektromobilitdt Giberzeugt. Im Projektzeitraum wurde privat eine
Photovoltaikanlage samt Batteriespeicher investiert. Fehlt nur noch das Elektroauto, dass seit tiber einem Jahr
bestellt ist und das zukiinftig auch als zusatzlicher Energiespeicher dienen wird. Uber die Geschéftsstelle der
Bayerischen Fernwege e.V. kann jederzeit ein Besichtigungstermin vereinbart werden.

Tanja Brunnhuber Franz Reil
Projektleitung Geschaftsstellenleiter
E-mobile Deutsche Alpenstrale Bayerische Fernwege e.V.
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